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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh harga dan 

promosi terhadap keputusan pembelian handphone oppo pada PT Maju 

Telekomunikasi Batam, Variabel dalam penelitian ini adalah variabel harga (X1), 

promosi (X2), terhadap keputusan pembelian (Y) di PT. Maju Telekomunikasi 

Batam. Metode uji pengaruh yang digunakan adaah metode analisis statistic terdiri 

dari uji regresi linear berganda yaitu analisis determinasi, pengujian signifikan 

hipotesis yang terdiri dari uji – T dan Uji – F. Berdasarkan hasil analisis dan 

pembahasan dapat disimpulkan (1) Harga memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian karena nilai t untuk variabel harga adalah positif 

sebesar 4,237. Dikatakan signifikan karena nilai signifikansi dari variabel harga 

sebesar 0,000 lebih kecil dari nilai α 0,05 dan nilai t hitung sebesar 4,237 lebih 

besar dari nilai t tabel 1,975. (2) promosi memiliki pengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, dikatakan berpengaruh positif karena nilai t untuk variabel 

promosi adalah positif sebesar 2,932.  Dikatakan signifikan karena nilai signifikan 

dari variabel promosi sebesar 0,04 lebih kecil dari nilai α 0,05 dari nilai t hitung 

sebesar 2,932 lebih besar dari nilai t tabel 2,932 (3) harga dan promosi secara 

bersama memperoleh pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian 

dapat dilihat bahwa variabel harga dan promosi signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Dikatakan signifikan karena nilai signifikansi dari variabel harga dan 

promosi sebesar 0,000 lebih kecil dari nilai α 0,05 dan nilai F hitung 21,854 lebih 

besar dari nilai F tabel 3,06. 

 

Kata Kunci : Harga , Promosi , Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine and analyze the effect of prices and promotions on the 

purchasing decisions of Oppo mobile phones at PT Telecommunications 

Advanced Batam, the variables in this study are variable price (X1), promotion 

(X2), on purchasing decisions (Y) at PT. Batam Telecommunication Forward. The 

influence test method used is the statistical analysis method consisting of multiple 

linear regression tests, namely the analysis of determination, significant testing of 

the hypothesis consisting of the - T and Test - F. Based on the results of analysis 

and discussion it can be concluded (1) Price has a significant influence on the 

decision purchase because the value of t for the price variable is positive at 4,237. 

It is said to be significant because the significance value of the variable price of 

0,000 is smaller than the value of α 0,05 and the value of t count is 4,237 greater 

than the value of t table 1,975. (2) promotion has a significant influence on 

purchasing decisions, said to have a positive effect because the value of t for the 

promotional variable is positive at 2.932. It is said to be significant because the 

significant value of the promotion variable of 0.04 is smaller than the value of α 

0.05 of the value of t count of 2.932 greater than the value of t table 2.932 (3) the 

price and promotion together obtain a significant influence on purchasing 

decisions can be seen that variable prices and significant promotions on 

purchasing decisions. It is said to be significant because the significance value of 

the price variable and promotion is 0,000 smaller than the value of α 0.05 and the 

calculated F value of 21,854 is greater than the value of F table 3.06. 

Keywords: Price, Promotion, Purchase Decision. 
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