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ABSTRAK

Pertumbuhan ekonomi di Indonesia semakin lama semakin menurun, terlihat
secara jelas pada penurunan nilai mata yang semakin lama semakin melemah yang
mencapai angka 11.000 rupiah terhadap nilai tukar dolar singapura, akibat
melemahnya ekonomi ini membuat daya beli masyarakat terhadap properti pun
menjadi semakin terbatas sehingga konsumen menjadi lebih kritis dalam memilih
properti yang akan dibelinya. Akibatnya perusahaan berlomba-lomba untuk
membuat produk yang lebih unggul dari kompetitor lain untuk menjadi yang
terbaik. PT Putera Karyasindo Prakarsa juga ikut bersaing untuk menyediakan
produk yang terjangkau oleh semua kalangan masyarakat dan memiliki citra yang
baik sehingga dapat memunculkan minat konsumen untuk membeli produknya.
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh harga dan citra merek
terhadap minat beli properti pada PT Putera Karyasindo Prakarsa. Penelitian ini
dilakukan di PT Putera Karyasindo Prakarsa yang merupakan developer yang ada
di Batam dan penelitian ini merupakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan
menggunakan 384 sampel yang diambil dengan metode incidentally sampling.
Data yang telah terkumpul diuji menggunakan analisis regresi berganda dengan
aplikasi SPSS 20. Hasil pengujian membuktikan bahwa harga berpengaruh
signifikan dan positif terhadap minat beli pada tingkat signifikansi 0,000 < 0,05,
citra merek berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat beli dengan nilai
signifikansi 0,032 < 0,05, serta harga dan citra merek berpengaruh signifikan
positif terhadap minat beli dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05.

Kata Kunci : Harga, Citra Merek, Minat Beli



ABSTRACT

Economic growth in Indonesia keep decreasing in recent year, clearly seen in the
decreasing value of the currency which reach the number of 11.000 rupiah
towards Singapore dollar currency in recent October 2018, also the deterioration
in economy is making people's purchasing power towards property become
limited. As a result, companies are competing to make products that are superior
to other competitors to be the best. PT Putera Karyasindo Prakarsa also
competes to provide products that are affordable to all people and has a good
image so that consumers become interested. This research was conducted to
determine the effect of prices and brand image on purchase intention. This
research conducted at PT Putera Karyasindo Prakarsa which is a developer in
city of Batam and this research is a quantitative descriptive study using 384
samples taken by incidentaly sampling method. The collected data was tested
using multiple regression analysis with SPSS 20 application. The test results
prove that prices have a significant and positive effect on purchase intention at a
significance level of 0.000 < 0.05, brand image has a significant and positive
effect on purchase intention at significance value 0.032 < 0.05 and the price and
brand image have a positive significant effect on purchase intention with a
significance value of 0,000 < 0,05.

Keywords: Price, Brand Image, Purchase Intention
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