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ABSTRAK 

Persaingan yang semakin ketat menjadikan perusahaan berkompetisi untuk dapat 

memaksimumkan penjualannya. Setiap perusahaan harus memilih cara yang tepat 

sasaran untuk dapat meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh promosi dan harga terhadap 

keputusan pembelian pada PT Bagus Prima Quality di Kota Batam. Variabel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah promosi (X1), harga (X2), dan keputusan 

pembelian (Y). Jumlah responden Pada PT Bagus Prima Quality sebanyak 120 

orang dengan teknik pengambilan sampel yaitu sampel jenuh sehingga jumlah 

sampel yaitu 120 responden. Metode pengumpulan data yaitu dengan kuesioner. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif, uji kualitas data 

dalam penelitian ini menggunakan uji validitas dan uji reliabilitas, uji asumsi 

klasik dalam penelitian ini menggunakan uji normalitas, uji multikolinearitas, uji 

heterokedastisitas, uji pengaruh dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi 

linier berganda dan koefisien determinasi (R2), uji hipotesis dalam penelitian ini 

menggunakan uji-t parsial dan uji-F simultan dengan menggunakan program 

SPSS Versi 20. Berdasarkan hasil analisis diketahui bahwa promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Harga berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Pengaruh promosi terhadap 

keputusan pembelian adalah signifikan dimana t hitung lebih besar dari t tabelnya, 

pengaruh harga juga signifikan, dan secara simultan memiliki nilai F hitung lebih 

besar dari F tabelnya. Sedangkan nilai R2 sebesar 34,1% penelitian ini dipengaruhi 

oleh promosi dan variabel harga, sementara sisanya sebesar 65,9% dipengaruhi 

oleh variabel lain yang tidak diteliti. 
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ABSTRACT 

Increasingly tight competition makes companies compete to be able to maximize 

sales. Every company must choose the right way to increase consumer purchasing 

decisions. The purpose of this study is to determine the effect of promotions and 

prices on purchasing decisions at PT Bagus Prima Quality in Batam City. The 

variables used in this study are promotion (X1), price (X2), and purchasing 

decisions (Y). The number of respondents in PT Bagus Prima Quality as many as 

120 people with sampling techniques namely saturated samples so that the 

number of samples is 120 respondents. The method of data collection is by 

questionnaire. The data analysis technique used are descriptive analysis, data 

quality test in this research using validity test and reliability test, classic 

assumption in this research test using normality test, multicollinearity test, 

heterocedasticity test, influence test in this research using multiple linear 

regression analysis and coefficient of determination (R2), while hypothesis test in 

this research using partial t-test and simultaneous F-test using software program 

SPSS Version 20. Based on the results of the analysis note that promotion has a 

positive and significant impact on purchasing decisions. Price has a positive and 

significant impact on purchasing decisions. The influence of promotion on 

purchasing decisions is significant where t count is greater than t table, the 

influence of price is also significant, and simultaneously has the value of F count 

is greater than F table. While the R2 value of 34.1% of this research influenced by 

variable promotion and price, while the remaining 65.9% influenced by other 

variables that are not examined. 
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