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ABSTRAK

Pengaturan pencemaran nama baik yang dilakukan dengan menggunakan
sarana jejaring sosial dapat ditemukan dalam Pasal 27 ayat (3) Undang-undang
Republik Indonesia Nomor 11 Tahun 2008 tentang Informasi dan Transaksi
Elektronik (UU-ITE), namun pengertian dari pencemaran nama baik mengacu
kepada pengertian pencemaran nama baik sebagaimana diatur dan dirumuskan
dalam Pasal 310 KUHP dan Pasal 311 KUHP. Baru-baru ini muncul kejahatan yang
terjadi dalam dunia maya, yaitu pencemaran nama baik yang ditujukan terhadap
suatu produk, dan dilakukan pada jejaring sosial di media internet. Hal ini tentu saja
menjadikan sebuah kajian yang menarik untuk diteliti mengingat suatu produk
berdasarkan ketentuan hukum positif bukan merupakan subjek hukum pidana.
Kajian yang dilakukan pada penelitian ini meliputi: Bagaimanakah kualifikasi
pencemaran nama baik menurut ketentuan hukum positif di Indonesia? Dan Apakah
Suatu Produk dapat menjadi objek dari pencemaran nama baik sehingga dapat
dikatakan sebagai Tindak Pidana? Serta mennggunakan Metode Penelitian Hukum
Normatif dengan menitik beratkan kajian terhadap Pasal 27 ayat (3) UU-ITE
dapatkah yang menjadi objek pencemaran nama baik sebagaimana diatur dalam
pasal tersebut adalah “suatu Produk”. Pencemaran nama baik yaitu menyerang
kehormatan dengan nama baik seseorang yang diserang itu biasanya merasa malu,
kehormatan yang diserang disini hanya mengenai kehormatan tentang nama baik,
bukan kehormatan dalam lapangan seksual, kehormatan yang dapat dicemarkan
karena tersinggung anggota kemaluannya dalam lingkungan nafsu birahi kelamin.
Perbuatan yang menyinggung kehormatan dalam lapangan seksual ini tidak
termasuk dalam kejahatan penghinaan akan tetapi maksud kejahatan kesopanan
atau kejahatan kesusilaan. Berkaitan dengan penghinaan yang ditujukan terhadap
suatu Produk yang dilakukan menggunakan sarana internet, objek yang diserang
oleh penghinaan (beleediging) itu adalah mengenai rasa, yaitu rasa harga diri atau
martabat mengenai kehormatan atau nama baik orang. Rasa atau perasaan seperti
itu hanya dimiliki oleh manusia, baik pribadi maupun bersifat sosial atau kelompok.
Produk pada dasarnya tidak dapat menjadi objek penghinaan, karena produk tidak
memiliki rasa atau perasaan.

Kata Kunci: Produk, Pencemaran Nama Baik, Jejaring Sosial.



ABSTRACT

Defamation arrangements conducted by means of social networking facilities
can be found in Article 27 paragraph (3) of Law of the Republic of Indonesia
Number 11 Year 2008 on Information and Electronic Transactions (UU-ITE), but
the definition of defamation refers to the definition of defamation as regulated and
formulated in Article 310 of the Criminal Code and Article 311 of the Criminal
Code. Recently there is a crime that occurred in cyberspace, namely defamation
directed against a product, and performed on social networking in the internet
media. This of course makes an interesting study to be considered considering a
product based on the provisions of positive law is not a subject of criminal law.
Studies conducted in this study include: How is defamation in accordance with the
provisions of positive law in Indonesia ? And whether the Product can be an object
of humiliation of defamation so that it can be said as a Criminal Act? And using
Normative Legal Research Methods with emphasis on the review of Article 27
paragraph (3) UU-ITE . Could it be that the object of defamation referred to in that
article is "a Product". Defamation is to attack the honor of a person's good name
of the person being attacked it usually feel ashamed, the honor of being attacked
here is only about the honor of a good name, not honor in the sexual field, the honor
can be defamed because of offended members of his cock in the environment of
sexual desire. Offensive offenses in this sexual field are not included in the crime of
contempt but the intention of crime of decency or crime of decency. In connection
with defamation directed against a Product that is done using internet means
objects that are attacked by beleediging are about taste, namely a sense of self-
worth or dignity about the honor or reputation of the person. Such feelings or
feelings only belong to humans, with personal or social or group nature. The
product basically can not be an object of humiliation. because the product has no
taste or feeling.

Keywords: Product, Defamation, Social Networking.
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