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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dimaksudkan untuk menganalisa pengaruh kualitas produk (X1) dan 

harga (X2) terhadap keputusan pembelian produk (Y) pada PT Putra Indo Cahaya. 

Penelitian ini adalah kuantitatif dan penyebaran data melalui kuesioner. Populasi 

dari penelitian ini adalah konsumen dan pengguna tas fashion . Sampel dalam 

penelitian ini adalah 167 melalui teknik sampling purposive, maka kuesioner ini 

disebarkan kepada responden yang berjumlah 167 orang. Selanjutnya data yang 

telah terkumpul dianalisis dengan analisis regresi berganda dengan bantuan alat 

hitung SPSS (Statistic product and Service Solution) versi 22. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa kualitas produk (X1) dan harga (X2) mempunyai pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk (Y) pada PT Putra 

Indo Cahaya. variabel kualitas produk (X1) secara parsial memberikan pengaruh 

yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk (Y), dan 

variabel harga (X2) secara parsial memberikan pengaruh yang positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk (Y). Secara simultan kualitas 

produk (X1) dan harga (X2) memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen (Y) pada PT Putra Indo Cahaya. 

 

Kata kunci: kualitas produk, harga, keputusan pembelian
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ABSTRACT 

 

This study is intended to analyze the effect of product quality (X1) and price (X2) 

on product purchasing decisions (Y) at PT Putra Indo Cahaya. This research is 

quantitative and the distribution of data through questionnaires. The population 

of this study are consumers and users of fashion bags. The sample in this study 

was 167 through purposive sampling technique, so this questionnaire was 

distributed to respondents totaling 167 people. Furthermore, the collected data 

was analyzed by multiple regression analysis with the help of SPSS (Statistics 

product and Service Solution) version 22. The results of this study indicate that 

product quality (X1) and price (X2) have a positive and significant influence on 

product purchase decisions ( Y) at PT Putra Indo Cahaya. product quality 

variable (X1) partially gives a positive and significant influence on product 

purchasing decisions (Y), and the price variable (X2) partially gives a positive 

and significant influence on product purchase decisions (Y). Simultaneously 

product quality (X1) and price (X2) have a positive and significant influence on 

consumer purchasing decisions (Y) at PT Putra Indo Cahaya. 

 

Keywords: product quality, price, purchasing decision 
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