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ABSTRAK 

Di zaman globalisasi ini, jumlah bisnis minimarket di Indonesia terus 

bertambah, hal ini di pengaruhi oleh perubahan pola hidup masyarakat yang lebih 

cenderung memilih sesuatu yang bersifat praktis. Peluang inilah yang di 

manfaatkan pelaku bisnis untuk ikut terjun ke dalam bisnis minimarket ini dengan 

bersaing memenuhi kebutuhan dan keinginan konsumen sehingga membuat 

persaingan dalam bisnis minimarket ini menjadi semakin ketat dan menyebabkan 

semakin banyak pilihan kepada konsumen sehingga konsumen menjadi lebih 

seletif dalam mengambil keputusan pembelian. Penelitian ini bertujuan 

mengetahui Pengaruh Lokasi, Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian 

Pada PT Indomarco Prismatama Kota Batam. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan jenis data Primer. Populasi dalam penelitian ini 

adalah 37012 Pembeli. Jumlah sampel yang diobservasi sebanyak 100 yang 

diambil menggunakan teknik purposive sampling dengan menggunakan rumus 

slovin. Metode analisis data yang digunakan adalah uji  Statistik deskriptif, 

kualitas instrumen, asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji T, uji F, dan 

uji koefisien determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara 

bersama-sama Lokasi (X1), Harga (X2), dan Promosi (X3) memberikan pengaruh 

sebesar 54,7% terhadap Keputusan Pembelian (Y). Secara persial dari masing-

masing variabel independen Harga (X2), Promosi (X3) mempunyai pengaruh 

yang Signifikan terhadap variabel keputusan pembelian (Y). Sedangkan untuk 

Lokasi (X1) mempunyai pengaruh namun tidak signifikan terhadap variabel 

keputusan pembelian (Y). Berdasarkan hasil penelitian diatas, Maka diperoleh 

kesimpulan bahwa, Harga (X2), dan Promosi (X3) berpengaruh terhadap 

Keputusan Pembelian (Y) sedangkan Lokasi (X1) mempunyai pengaruh namun 

tidak signifikan terhadap variabel keputusan pembelian (Y). 

 

Kata kunci: Lokasi, Harga, Promosi, Keputusan Pembeli 
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ABSTRACT 

In this age of globalization, the number of minimarket businesses in Indonesia 

continues to grow, this is influenced by changes in the lifestyle of the people who 

more likely to choose something practical. This opportunity is used by business 

people to jump into the minimarket business by competing to meet the needs and 

desires of consumers so that competition in the minimarket business becomes 

increasingly stringent and causes more choices for consumers so consumers 

become more selective in making purchasing decisions. This study aims to 

determine the Effect of Location, Price and Promotion of Purchase Decisions at 

PT Indomarco Prismatama Batam City. This study uses a quantitative approach 

with Primary data types. The population in this study was 37012 buyers. The 

number of samples observed were 100 taken using purposive sampling technique 

using the Slovin for mula. The data analysis method used is the descriptive 

statistics test, instrument quality, classical assumptions, multiple linear regression 

analysis, T test, F test, and test coefficient of determination. The results of this 

study indicate that together Location (X1), Price (X2), and Promotion (X3) has an 

effect of 54,7%  on Purchase Decisions (Y). In terms of each independent variable 

Price (X2), Promotion (X3) has a significant effect on the purchase decision 

variable (Y). Whereas for Location (X1) it has an influence but not significant to 

the variable purchase decision (Y). Based on the results of the above research, 

then the conclusion is that, Price (X2), and Promotion (X3) has an effect on 

Purchasing Decisions (Y) while Location (X1) has an influence but is not 

significant on the purchasing decision variable (Y). 

 

Keywords: Location, Price, Promotion, Purchasing Decision
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