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ABSTRAK

Kemajuan di bidang perekonomian selama ini telah banyak membawa akibat
perkembangan yang pesat dalam bidang usaha. Hal ini menimbulkan persaingan
diantara perusahaan tersebut. Keputusan pembelian terhadap produk pada
dasarnya karena adanya manfaat dan mutu yang diberikan oleh produk tersebut dan
pengambilan keputusan konsumen pada dasarnya merupakan proses pemecahan
masalah . Kebanyakan konsumen, baik konsumen individu maupun pembeli, akan
melalui proses mental yang hampir sama dalam memutuskan produk apa yang
akan dibeli. Dalam proses pembelian dimana seorang yang berbelanja akan
terlihat bahwa keputusan berbelanja biasanya memerlukan pertimbangan yang
benar -benar mendukung dan dapat menguntungkan pembeli. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis pengaruh lokasi dan harga terhadap keputusan
pembelian pada PT sumber alfaria trijaya kecamatan sekupang Batam. Jenis
penelitian dalam skripsi ini adalah pendekatan kuantitatif. Populasi dalam
penelitian ini adalah pelanggan yang berkunjung dan berbelanja. Sampel yang
digunakan dalam penelitian ini sebanyak 100 orang dengan menggunakan metode
teknik Purposive sampling. Dengan pengolahan data menggunakan SPSS versi
22. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel independen yaitu lokasi
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dan harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. lokasi dan
harga secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian dan Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Lokasi dan Harga
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian pada PT sumber alfaria trijaya
kecamatan sekupang Batam.

Kata Kunci: Lokasi, Harga, dan Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Progress in the economy so far has brought much effect due to rapid
development in the field of business. This creates competition among the
companies. The purchase decision of the product is basically because of the
benefits and quality provided by the product and consumer decision making is
basically a problem-solving process. Most consumers, both individual consumers
and buyers, will go through almost identical mental processes in deciding what
products to buy. In the buying process where a shopper will notice that shopping
decisions usually require consideration that really supports and can benefit the
buyer. This study aims to analyze the influence of location and price on
purchasing decisions at PT Sumber Alfaria trijaya Kecamatan Sekupang Batam.
Type of research in this thesis is a quantitative approach. The population in this
study is the customers who visit and shop. The sample used in this research is 100
people by using technique method of Purposive sampling. With data processing
using SPSS version 22. The results of this study indicate that the independent
variables of location have a positive and significant influence on purchasing
decisions and prices have a positive and significant impact on purchasing
decisions. location and price simultaneously have a positive and significant
impact on purchasing decisions and The results of this study indicate that the
Location and Prices effect on Purchasing Decision at PT Sumber Alfaria trijaya
Kecamatan Sekupang Batam.

Keywords: Location, Price, and Purchase Decision
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