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ABSTRAK

Penjualan memiliki peran penting dalam suatu perusahaan, karena penjualan
yang menentukan besar kecilnya keuntungan suatu perusahaan. Perkembangan
bisnis pada era globalisasi ini yang semakin membawa dampak pada persaingan
yang semakin ketat sehingga perusahaan harus melakukan berbagai upaya dan
strategi yang benar agar dapat mempertahankan kelangsungan hidup perusahaan
dan bisa bersaing dengan perusahaan lain. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui seberapa besar pengaruh promosi dan strategi pemasaran dalam upaya
meningkatkan penjualan baygon di PT Berkat Anatasia. Peneclitian ini
menggunakan desain penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Teknik
pengumpulan data melalui kuesioner, kuesioner disebarkan kepada responden
yang berjumlah 135 orang. Penelitian ini menggunakan kriteria purposive
sampling dan menggunakan uji analisis regresi linear berganda dengan bantuan
software statistik SPSS 21. Adapun analisis data yang digunakan adalah uji
kualitas data yang terdiri dari uji validitas dan uji reliabilitas. Uji asumsi klasik
terdiri dari uji normalitas, uji multikolineritas, uji heterokodastisitas. Uji pengaruh
menggunakan analisis regresi linear berganda dan analisis koefisien determinasi
(R?). Koefisien determinasi menunjukan bahwa dalam upaya meningkatkan
penjualan baygon dipengaruhi oleh promosi dan strategi pemasaran sebesar 78,10
persen. Pengujian hipotesis menggunakan uji t (parsial) dan uji F (simultan).
Berdasarkan hasil perhitungan, dapat diketahui bahwa promosi dan strategi
pemasaran secara parsial berpengaruh positif dan signifikan dalam upaya
meningkatkan penjualan (H; diterima dan H; diterima), dan secara simultan
promosi dan strategi pemasaran berpengaruh signifikan dalam upaya
meningkatkan penjualan (Hs diterima).

Kata Kunci: Promosi, Strategi pemasaran, dan Upaya meningkatkan penjualan



ABSTRACT

Sales have an important role in a company, because sales that determine
the size of a company's profits. The development of business in this era of
globalization is increasingly impact on the increasingly fierce competition so that
companies must make various efforts and the right strategy in order to maintain
the survival of the company and can compete with other companies. This study
aims to determine how much influence the promotion and marketing strategy in
an effort to increase sales of baygon in PT Berkat Anatasia. This research uses
descriptive research design with quantitative approach. Data collection
techniques through questionnaires, questionnaires distributed to respondents who
numbered 135 people. This study uses purposive sampling criteria and using
multiple linear regression analysis with the help of statistical software SPSS 21.
The data analysis used is data quality test consisting of validity test and reliability
test. The classical assumption test consists of normality test, multicolinearity test,
heterokodasticity test. Test of influence using multiple linear regression analysis
and coefficient of determination analysis (R*). Coefficient of determination shows
that in an effort to increase baygon sales influenced by promotion and marketing
strategy equal to 78,10 percent. Hypothesis testing using t test (partial) and test F
(simultaneous). Based on the calculation, it can be seen that promotion and
marketing strategy partially have positive and significant influence in the effort to
increase sales (H; accepted and H> accepted), and simultaneously promotion and
marketing strategy have a significant effect in increasing sales (Hs3 accepted).

Keywords: Promotions, Marketing Strategies, and Efforts to increase sales
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