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ABSTRAK

Didalam Bisnis tentunya ada persaingan antara satu perusahaan  dengan
perusahaan lain, sehingga dibutuhkan strategi dari perusahaan agar dapat
memenangkan persaingan yang dihadapinya. Harga merupakan hal yang sangat
penting karena untuk menetapkan harga suatu produk diperlukan perhitungan
yang tepat, jika mematok harga tinggi kemungkinan konsumen untuk membeli
suatu produk sedikit, apabila memasang harga rendah perusahaan bisa merugi.
Promosi juga tidak kalah pentingnya karena bila suatu perusahaan tidak
mempromosikan suatu produk maka konsumen akan berfikir produk tersebut
tidak baik karena tidak adanya informasi tentang produk tersebut. Dua faktor
inilah yang kemudian sangat penting bagi perusahaan untuk menetapkan harga
yang wajar agar konsumen tertarik dan dengan melakukan promosi agar
konsumen mengetahui tentang produk tersebut, Sehingga timbulnya keinginan
untuk mencoba, bahkan menjadi pelanggan loyal hal ini berdampak positif bagi
perusahaan dan akan berimbas pada meningkatnya volume penjualan. Penelitian
ini adalah penelitian kuantitatif dan penyebaran data melalui kuesioner. Sampel
dalam penelitian ini mencapai 135 melalui sampling jenuh. Teknik analisis data
yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif, uji kualitas data,
uji asumsi klasik, dan uji pengaruh menggunakan regresi linier berganda. Hasil
menunjukan bahwa variabel harga memberikan pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap volume penjualan pada PT Asia Paramita Indah Batam.
Variabel promosi memberikan pengaruh yang positif dan signifikan terhadap
volume penjualan pada PT Asia Paramita Indah Batam. Secara simultan variabel
harga dan promosi memberikan pengaruh yang positif dan signifikan terhadap
volume penjualan pada PT Asia Paramita Indah Batam. Dengan demikian secara
parsial dan simultan harga dan promosi berpengaruh terhadap volume penjualan
PT Asia Paramita Indah Batam.

Kata Kunci: Harga, Promosi, Volume Penjualan



ABSTRACT

In Business there is certainly competition between one company with another
company, so it takes strategy from the company in order to win the competition it
faces. Price is very important because for the price of the right product, if fixing
the high price is probably cheap. Promotion is also not lost because if not a
product then the product will think the product is not good because there is no
information about the product. These two factors are very very important for
companies to determine a reasonable price for consumers interested and by
promoting so that consumers know about the product, so the emergence of the
desire to try, even become loyal customers this positive impact for the company
and will impact on the price volume sales. This research is quantitative research
and dissemination of data through questionnaire. The sample in this study
reached 135 through saturated sampling. Data analysis technique used in this
research is descriptive analysis, data quality test, classical principle test, and
influence test using multiple linear regression. The results show a positive and
significant influence on sales volume at PT Asia Paramita Indah Batam.
Promotion variable gives positive and significant influence to sales volume at PT
Asia Paramita Indah Batam. Simultaneously, price and promotion variables give
positive and significant influence to sales volume at PT Asia Paramita Indah
Batam. Thus the partial and simultaneous price and promotion of sales volume of
PT Asia Paramita Indah Batam.

Keywords: Price, Promotion, Sales Volume
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