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ABSTRAK 

 

Seiring dengan perkembangan dan kemajuan teknologi saat ini, alat transportasi 

sepeda motor merupakan sarana yang banyak diminati dan sangat dibutuhkan. 

Sehingga menarik minat perusahaan-perusahaan untuk saling berlomba dalam 

menciptakan Produk terbarunya. Penelitian ini dilatar belakangi oleh semakin 

ketatnya persaingan di bidang automotif, khususnya sepeda motor yang ditandai 

dengan banyak bermunculannya dealer-dealer dalam beberapa tahun belakangan ini. 

PT Graha Auto Perkasa sebagai dealer motor Yamaha mengalami penurunan hasil 

penjualan dibandingkan tahun-tahun sebelumnya. Penelitian ini dilakukan di PT 

Graha Auto Perkasa Batu Aji, yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari 

variabel bebas yaitu produk, harga, promosi, dan tempat terhadap variabel terikat 

yaitu keputusan pembelian. Penelitian ini menggunakan teknik non probability 

sampling dan metode convenience sampling dengan sampel sebanyak 113 Orang dari 

Populasi konsumen PT Graha Auto Perkasa. Data dikumpulkan secara Primer dan 

Sekunder menggunakan kuesioner yang disebarkan kepada 113 Orang sampel, lalu 

Data diolah dengan Alat analisis aplikasi SPSS (Statistical Product Service Solution). 

Melakukan Uji validitas, Uji Reliabilitas, Uji Asumsi Klasik, Uji T  dan Uji F yang 

bertujuan untuk mengetahui tanggapan responden terhadap masing-masing variabel. 

Dari hasil analisis menggunakan regresi dapat diketahui bahwa secara parsial dan 

simultan variabel produk, harga, promosi dan tempat semuanya berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian di Dealer Graha Yamaha dengan 

Promosi sebagai variabel yang paling berpengaruh terhadap keputusan pembelian, 

disusul dengan produk, harga dan tempat.  

 

Kata kunci: Produk, Harga, Promosi, Tempat , Keputusan Pembelian.   
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ABSTRACT 

 

 

Along with the development and advancement of technology today, motorcycle 

transportation is a means of much demand and much needed. So as to attract 

companies to compete each other in creating new products. This study is based on the 

increasingly intense competition in the automotive field, especially motorcycles that 

are marked by many emerging dealers in recent years. PT Graha Auto Perkasa as 

Yamaha motor dealer has decreased sales compared to previous years. This research 

was conducted at PT Graha Auto Perkasa Batu Aji, which aims to know the influence 

of independent variables of product, price, promotion, and place to the dependent 

variable that is purchasing decision. This research uses non probability sampling 

technique and convenience sampling method with 113 samples from consumer 

population of PT Graha Auto Perkasa. Primary and Secondary data were collected 

using questionnaires distributed to 113 sample people, then Data was processed by 

SPSS (Statistical Product Service Solution) application analysis tool. Performing Test 

validity, Test Reliability, Classic Assumption Test, Test T and Test F which aims to 

determine the responses of respondents to each variable. From the results of analysis 

using regression can be seen that the partial and simultaneous product variables, 

prices, promotions and places all have a positive and significant effect on purchasing 

decisions at Dealer Graha Yamaha with Promotion as the most influential variable 

on purchasing decisions, followed by products, prices and places . 

. 

 

Keywords: Product, Price, Promotion, Place, Purchase Decision. 
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