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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor di Kota Batam. Bauran pemasaran (marketing 

mix) merupakan kombinasi variabel atau kegiatan yang merupakan inti dari sistem 

pemasaran, variabel yang dapat dikendalikan oleh perusahaan untuk mempengaruhi 

reaksi pembeli atau konsumen. Tujuan dilakukan penelitian ini yaitu untuk 

mengetahui pengaruh bauran pemasaran baik secara simultan dan parsial terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor di kota Batam. Dimana dalam penelitian ini 

bauran pemasaran dibagi menjadi empat variabel yaitu produk, harga, lokasi, promosi 

dan metode penarikan sampel menggunakan teknik simple random sampling. Metode 

dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif dengan menggunakan data primer, 

dengan menggunakan kuesioner sebagai instrument penelitian dengan jumlah sampel 

yang digunakan sebanyak 176 responden dan skala pengukurannya menggunakan 

skala Likert. Pengolahan data menggunakan SPSS 20 dan berdasarkan hasil 

penelitian dapat diambil kesimpulan bahwa bauran pemasaran (produk, harga, lokasi, 

promosi) melalui uji F memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian (simultan). 

Melalui uji T, diketahui bauran pemasaran memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian (parsial). 

Kata Kunci: Produk, Harga, Lokasi, Promosi dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRAK 

 

This study aims to determine the effect of marketing mix on motorcycle purchase 

decisions in Batam City. The marketing mix is a combination of variables or activities 

that are at the core of the marketing system, variables that can be controlled by the 

company to influence buyer or consumer reactions. The purpose of this study is to 

determine the effect of marketing mix both simultaneously and partially to the 

decision to purchase a motorcycle in the city of Batam. Where in this research 

marketing mix is divided into four variables namely product, price, location, 

promotion and sampling method using simple random sampling technique. The 

method in this research is descriptive analysis using primary data, using 

questionnaire as research instrument with the number of samples used as many as 

176 respondents and scale measurement using Likert scale. Data processing using 

SPSS 20 and based on the results of research can be concluded that the marketing 

mix (product, price, location, promotion) through F test has influence on purchase 

decision (simultaneous). Through the T test, it is known that the marketing mix has a 

significant influence on purchasing decision (partial). 

 

Keywords: Product, Price, Location, Promotion and Purchase Decision 
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