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ABSTRAK 

Toko Ecp Stabos merupakan perusahaan yang bergerak dibidang penjualan alat 

tulis kantor yang ada di kota batam. Berbagai macam item barang yang dijual oleh 

Toko Ecp stabos merupakan produk dalam negeri maupun produk dari luar negeri 

yang dipesan melalui distributor yang ada dikota batam. Setiap hari nya Toko 

ECP Stabos melakukan  transaksi penjualan produk yang cukup banyak, oleh 

karena itu data transaksi hanya dibiarkan menumpuk begitu saja dalam database 

tanpa dimanfaatkan untuk memperoleh informasi baru, seperti saat melihat 

penjualan produk mana yang laku dan produk yang kurang laku terjual, pada saat 

produk yang paling banyak terjual. penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk 

mengetahui bagaimana proses analisa data mining dengan algoritma apriori dan 

untuk mengetahui rule apa saja yang dihasilkan dari nilai support dan confidence 

tertinggi. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode  

penambangan data (Data Mining) dengan algoritma apriori, Algoritma apriori 

termasuk jenis aturan asosiasi pada data mining. selain apriori, yang termasuk 

dalam pada golongan ini merupakan metode generalized rule induction atau 

market basket analysis, Market basket analysis adalah suatu metodologi untuk 

melakukan analisis buying habit konsumen dengan menemukan asosiasi antar 

beberapa item yang berbeda, yang diletakkan konsumen dalam shopping basket 

(keranjang belanja) yang dibeli pada suatu transaksi tertentu. Berdasarkan hasil 

pengujian Penerapan Algoritma Apriori pada teknik Data Mining sangat efisien 

dan dapat mempercepat proses pembentukan kecenderungan pola kombinasi 

itemset hasil penjualan Alat Tulis Kantor (ATK) di Toko Ecp Stabos, yaitu 

dengan support dan confidence tertinggi adalah Buku Folio dan Pena dengan nilai 

support 32.00% dan confidence 100%. 

Keyword: Apriori, data mining, Market Basket Analysis 
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ABSTRACT 

Ecp Stabos Store is the company the office stationery sales in the city of batam .A 

great variety of an item of merchandise sold by a ecp stabos as a domestic 

product as well as the product of foreign ordered via distributors that is in a city 

batam. Every day his shop ecp stabos transact quite a lot of the sale of products, 

therefore transaction data is only left to accumulate in the database without being 

used to obtain new information, As was the case see the sale of products which the 

top-selling and product less deportment sold, At the time of product of the many 

sold. This research was undertaken with the aim to find out how the process of 

mining with a priori algorithm data available for analysis and to know rule 

whatever produced of the value of support and confidence highest. Methods used 

in this research is a method of data mining with Apriori. Apriori algorithm kind of 

rules on the mining association. Besides apriori, included in this category is at 

method generalized rule induction or market basket analysis, market basket 

analysis Is a methodology to an analysis buying habit By finding association 

between a few items different , laid consumers in shopping basket Purchased at a 

operate at a. Based on the application of a priori testing algorithm on data 

technique mining highly efficient and to speed up the process of forming a 

tendency the combination itemset the sale of stationery in stores ecp stabos, 

Namely by support and confidence was the highest folio and a pen with the 

support 32.00 % and confidence 100 % .  

Keyword: Apriori, data mining, Market basket Analysis 
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