
 
 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI 

KONSUMEN DALAM MELAKUKAN 

KEPUTUSAN PEMBELIAN RUMAH PADA 

PT BAYU PARIAMA BATAM 
 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

Dewi Kristina Sinaga 

140910260 

 

  

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN HUMANIORA 

UNIVERSITAS PUTERA BATAM 

TAHUN 2018



 
 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI 

KONSUMEN DALAM MELAKUKAN 

KEPUTUSAN PEMBELIAN RUMAHPADA 

PT BAYU PARIAMA BATAM 
 

 

SKRIPSI 

 

Untuk memenuhi salah satu syarat 

memperoleh gelar Sarjana 

 

 

 

 

 

 

Oleh 

Dewi Kristina Sinaga 

140910260 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN HUMANIORA 

UNIVERSITAS PUTERA BATAM 

TAHUN 2018



iii 
 

SURAT PERNYATAAN ORISINALITAS 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini saya: 

Nama   : Dewi Kristina Sinaga 

NPM   : 140910260 

Fakultas  : Ilmu Sosial dan Humaniora 

Program Studi  : Manajemen 

 

Menyatakan bahwa “Skripsi”  yang saya buat dengan judul: 

 

Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Konsumen Dalam Melakukan 

Keputusan Pembelian Rumah Pada PT Bayu Pariama Batam 

 

Adalah hasil karya sendiri dan bukan “duplikasi” dari karya orang lain. 

Sepengetahuan saya, didalam naskah Skripsi ini tidak terdapat karya ilmiah atau 

pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara 

tertulis dikutip didalam naskah ini dan disebutkan dalam sumber kutipan dan 

daftar pustaka. 

Apabila ternyata di dalam naskah Skripsi ini dapat dibuktikan terdapat unsur-

unsur PLAGIASI, saya bersedia naskah Skripsi ini digugurkan dan gelar 

akademik yang saya peroleh dibatalkan, serta diproses sesuai dengan peraturan 

perundang-undangan yang berlaku. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya tanpa ada paksaan dari 

siapapun 

Batam, 4 Agustus 2018 

 

Materai 6000 

 

Dewi Kristina Sinaga 

NPM.140910260



iv 
 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI 

KONSUMEN DALAM MELAKUKAN 

KEPUTUSAN PEMBELIAN RUMAH PADA 

PT BAYU PARIAMA BATAM 
 

 

SKRIPSI 

Untuk memenuhi salah satu syarat 

memperoleh gelar Sarjana 

 

Oleh 

Dewi Kristina Sinaga 

140910260 

 

 

Telah disetujui oleh Pembimbing pada tanggal 

seperti tertera di bawah ini 

 

 

 

Batam, 4 Agustus 2018 

 

 

 

Syaifullah, S.E., M.M. 

Pembimbing



v 
 

ABSTRAK 

PT Bayu Pariama Batam yang menawarkan salah satu perumahan yang layak huni 

di Batam dan Tg. Balai Karimun. Akan tetapi, permasalahan yang dihadapi yaitu 

bagaimana penjualan rumah dapat terus meningkat setiap tahunnya, padahal 

sekarang ini banyak bermunculan pengembang-pengembang perumahan yang 

berani memunculkan terobosan-terobosan baru. Oleh karena itu, dalam penelitian 

ini akan menganalisis faktor yang dirasa penting untuk diteliti, seperti faktor 

harga, lokasi dan bangunan terhadap keputusan pembelian.Penelitian ini 

menggunakan analisis regresi linier berganda dengan program SPSS Versi 22.0. 

Populasi yang digunakan adalah konsumen yang telah membeli rumah pada PT 

Bayu Pariama Batam. Sedangkan sampel yang digunakan sebanyak 100 orang 

dengan metode random sampling.Berdasarkan analisis yang telah digunakan, 

dapat ditarik beberapa kesimpulan pada saat dilakukan pengolahan regresi 

berganda. Penelitian ini memenuhi syarat validitas, reliabilitas, serta bebas dari 

heteroskedastisitas, multikolinearitas dan telah lolos uji normalitas. Pengujian 

hipotesis dengan menggunakan uji t menunjukkannilai signifikan variabel harga 

sebesar 0,001, nilai signifikan variabel lokasi sebesar 0,002 dannilai 

signifikanvariabel bangunan sebesar 0,017, hasil tersebut secara signifikan 

mempengaruhi keputusan pembelian. Sedangkan pada uji f menunjukkan 

signifikan 0,000< 0,05 dengan hasil uji F sebesar 24,246 (F hitung) > 3,090 (F 

tabel). Hal ini berarti variable harga, lokasi, dan bangunan secara bersama-sama 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian. Sedangkan koefisien 

determinasi diperoleh nilai Adjusted R2 41,2%. Artinya, variabel keputusan 

pembelian dapat dijelaskan oleh adanya variabel harga, lokasi, dan  bangunan. 

Kata kunci: Harga, Lokasi, Bangunan dan Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

PT Bayu Pariama Batam, which offers one of the habitable housing in Batam and 

Tg. Balai Karimun. However, the problem faced is how home sales can continue 

to increase every year, even though there are now many housing developers that 

dare to bring new breakthroughs. Therefore, in this study will analyze the factors 

that are considered important to be investigated, such as factors of price, location 

and building to purchasing decisions.This study uses multiple linear regression 

analysis with SPSS Version 22.0 program. The population used is consumers who 

have bought a house at PT Bayu Pariama Batam. While the sample used was 100 

people by random sampling method.Based on the analysis that has been used, 

some conclusions can be drawn when multiple regression processing is carried 

out. This study fulfills the requirements of validity, reliability, and is free from 

heteroscedasticity, multicollinearity and has passed the normality test. Hypothesis 

testing using the t test shows the significant value of the price variable of 0.001, 

the significant value of the location variable is 0.002 and the significant value of 

the building variable is 0.017, the result significantly influences the purchase 

decision. Whereas in the f test shows significant 0,000 <0,05 with the results of 

the F test of 24,246 (F count)> 3,090 (F table). This means variable prices, 

location, and building together have a positive effect on purchasing decisions. 

While the coefficient of determination obtained value of R2 is 43,0%. That is, the 

purchase decision variable can be explained by the price, location, and building 

variables. 

Keywords: Price, Place, Building andPurchasing Decision
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