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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara parsial pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian produk Supermi di Kecamatan Batam Kota, menguji secara 

parsial pengaruh iklan terhadap keputusan pembelian produk Supermi di 

Kecamatan Batam Kota dan menguji secara parsial pengaruh brand image 

terhadap keputusan pembelian produk Supermi di Kecamatan Batam Kota serta 

menguji secara simultan pengaruh harga, iklan dan brand image terhadap 

keputusan pembelian produk Supermi di kecamatan Batam Kota. Desain 

penelitian yang digunakan adalah analisis kausalitas. Jumlah populasi dalam 

penelitian ini tidak dapat ditentukan. Sampel penelitian adalah sebanyak 100 

responden dengan menggunakan teknik convenience sampling. Pengumpulan data 

dilakukan dengan menggunakan penyebaran kuesioner. Analisis data dilakukan 

dengan menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan program statistik 

SPSS 20. Hasil uji T menunjukkan bahwa variabel harga thitung lebih besar dari 

ttabel dan nilai signifikan lebih kecil dari 0,05 berarti harga berpengaruh signifikan 

secara parsial terhadap keputusan pembelian. Variabel iklan thitung lebih besar dari 

ttabel dan nilai signifikan lebih kecil dari 0,05 berarti iklan berpengaruh signifikan 

secara parsial terhadap keputusan pembelian. Variabel brand image thitung lebih 

besar dari ttabel dan nilai signifikan lebih kecil dari 0,05 berarti brand image 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian. Sedangkan 

hasil uji F menunjukkan nilai diperoleh Fhitung lebih besar dari Ftabel dan 

probabilitas (Sig) sebesar lebih kecil dari 0,05. Jadi, variabel harga, iklan dan 

brand image berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan 

pembelian.  

 

Kata Kunci : Harga, Iklan, Brand Image, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine partially the influence of price on the decision to 

purchase Supermi products in Batam City District, partially test the influence of 

advertising on the decision to purchase Supermi products in Batam City District 

and partially test the effect of brand image on the decision to purchase Supermi 

products in Batam City Sub- simultaneously test the influence of price, 

advertisement and brand image to the decision of purchasing Supermi product in 

Batam City sub-district. The research design used is causality analysis. The total 

population in this study can not be determined. The sample of this research is 100 

responden by using convenience sampling technique. The data were collected 

using questionnaires. The data analysis was done by using multiple linear 

regression with the help of SPSS 20 statistic program. The result of T test shows 

that the variable of tcount price is bigger than ttable and the significant value less 

than 0.05 means the price has a significant partial effect on the purchasing 

decision. Thitung ad variable is greater than ttable and significant value less than 

0.05 means that advertising has a significant partial effect on purchasing 

decision. Brand image thitung variable is bigger than ttable and significant value 

less than 0,05 means brand image have a significant effect partially to purchasing 

decision. While the F test results show the value obtained Fhount greater than 

Ftable and probability (Sig) of less than 0.05. Thus, price variables, advertising 

and brand image have significant effect simultaneously to the buying decision. 

 

Keyword: Price, Advertising, Brand Image, Purchase decision  
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