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ABSTRAK

Saat ini perkembangan di bidang aluminium sangat pesat dan membawa dampak
besar pada industri alumium di Indonesia. Perkembangan di dunia aluminium
terjadi karena tingkat permintaan masyarakat modern yang tinggi dalam membuat
jendela, kusen-kusen pintu, pintu yang mewah. Dengan melihat permintaan
masyarakat tersebut menyebabkan perusahaan yang bergerak dalam industri
aluminium khususnya kontraktor-kontraktor rumah dituntut untuk selalu
mengikuti perkembangan tersebut. Indikator pada variabel harga yaitu
Keterjangkauan Harga, Potongan Harga/Discount, Syarat-Syarat Pembayaran,
Harga mencerminkan kualitas. Indikator pada variabel promosi yaitu Promosi
pernjualan, Periklanan, Pemasaran langsung. Indikator pada variabel keputusan
konsumen yaitu Kebutuhan dan keinginan akan suatu barang, Rekomendasi dari
orang terdekat, Kepuasan penggunaan suatu produk. Populasi dalam penelitian ini
yaitu sebanyak 260 orang dan sampel penelitian ini sebanyak 157 orang. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan adalah Purposive Sampling, dengan
menggunakan rumus Slovin. Perangkat lunak yang digunakan untuk mengelola
dan menganalisis data penelitian ini adalah SPSS versi 21. Analisis data yang
digunakan adalah uji asumsi klasik terdiri dari uji normalitas, uji multikolineritas,
uji heterokodastisitas. Uji pengaruh menggunakan analisis regresi linear berganda
dan analisis koefisien determinasi (R?). Pengujian hipotesis menggunakan uji t
dan uji f. Berdasarkan hasil uji statistic diketahui variabel harga, promosi dan
keputusan konsumen merupakan data berdistribusi normal, variabel bebas tidak
terjadi multikolinieritas dan heterokodastisitas. Hasil penelitian menunjukkan
harga dan promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan
konsumen dalam membeli aluminium pada PT Utama Sakti. Secara parsial
variabel harga (X1) dan harga (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
variabel keputusan konsumen (Y).

Kata kunci: Harga, Promosi, Keputusan konsumen



ABSTRACT

Currently the development in the field of aluminum is very rapid and brings a
huge impact on the aluminum industry in Indonesia. The development in the world
of aluminum occurs because of the high demand of modern society in making
windows, door frames, fancy doors. By looking at the demand of the community,
companies in the aluminum industry, especially home contractors are required to
keep up with these developments. Indicators on price variables are Affordability
Price, Discounted Price, Payment Terms, Price reflects the quality. Indicators on
promotional variables are Sales Promotion, Advertising, Direct Marketing.
Indicators on consumer decision variables ie Needs and desires for a good,
Recommendations from the nearest person, Satisfaction of the use of a product.
The population in this study is as many as 260 people and the sample of this study
as many as 157 people. The sampling technique used is Purposive Sampling,
using Slovin formula. The software used to manage and analyze this research
data is SPSS version 21. Data analysis used is classical assumption test consist of
normality test, multicolinearity test, heterokodasticity test. Test of influence using
multiple linear regression analysis and coefficient of determination analysis (R2).
Hypothesis testing using t test and test f. Based on the results of statistical tests
known that price variables, promotions and consumer decisions are normal
distributed data, independent variables do not occur multicollinearity and
heterokodastisitas. The result of research shows that price and promotion
simultaneously have significant influence to consumer decision in buying
aluminum at PT Utama Sakti. Partially price variable (X1) and price (X2) have
positive and significant influence to consumer decision variable (Y).

Keywords: Price, Promotion, Consumer Decision
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