DAFTAR PUSTAKA

Alif Fianto, A. Y., Hadiwidjojo, D., Aisjah, S., & Solimun. (2014). The Influence
of Brand Image on Purchase Behaviour Through Brand Trust. Business
Management and Strategy, 5(2), 58. https://doi.org/10.5296/bms.v5i2.6003

Amrullah, A. R., & Agustin, S. (2016). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan
Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Honda Beat. Jurnal limu Dan
Riset Manajemen, 5, 1-15.

Ghozali, 1. (2013). Analisis Multivariate Program : Update PLS Regresi.
Semarang: Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Ginting, N. F. H. (2011). Manajemen Pemasaran. Bandung: Yrama Widya.

Irmalisa, Suharno, & Kuleh, J. (2016). Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan Citra
Merek (Brand Image) Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Toyota Kijang
Innova di Samarinda. Manajemen, 8(1), 30—42.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2009). Manajemen Pemasaran. (A. Maulana & W.
Hardani, Eds.) (13th ed.). Jakarta: Erlangga.

Mongi, L., Mananeke, L., & Repi, A. (2013). Kualitas Produk, Strategi Promosi
Dan Harga Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Kartu Simpati
Telkomsel Di Kota Manado. Journal EMBA, 1(18), 2336-2346.
https://doi.org/10.1017/CB09781107415324.004

Mubhidin, S. A., & Abdurahman, M. (2007). Analisis Korelasi, Regresi dan Jalur
dalam Penelitian (Dilengkapi Aplikasi Porgram SPSS). Bandung: Pustaka
Setia.

Priyatno, D. (2012). Cara Kilat Belajar Analisis Data dengan SPSS 20.
Yogyakarta: Andi Ofset.

Sangadji, E. M., & Sopiah. (2013). Perilaku Konsumen Pendekatan Praktis
Disertai : Himpunan Jurnal Penelitian. (N. WK, Ed.). Yogyakarta: Andi.

Sanusi, A. (2011). Metodologi Penelitian Bisnis. Jakarta: Selemba Empat.

Sugiyono. (2014). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, R&D. Bandung:
Alfabeta.

Sunyoto, D. (2015). Perilaku Konsumen dan Pemasaran: Panduan Riset
Sederhana untuk Mengenali Konsumen. Yogyakarta: CAPS.

Supangkat, A. H., & Supriyatin. (2017). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk,
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Tas di Intako. Jurnal Iimu Dan Riset
Manajemen, 6(September), 1-19.

Tamaka, 1. (2013). Citra Merek, Ekuitas, Dan Kualitas Produk Pengaruhnya

100



101

Terhadap Sikap Konsumen Pada Produk Daihatsu Di Pt. Astra Internasional
Daihatsu Manado. EMBA, 1(3), 1317-1328.

Tekin, G., Yiltay, S., & Ayaz, E. (2016). The Effect of Brand Image on Consumer
Behaviour: Case Study of Louiss Vuitton-Moet Hennessy. Internatonal
Journal of Academic Value Studies, 2(1), 1-24. Retrieved from
www.javstudies.com

Tjiptono, F. (2015). Strategi Pemasaran (4th ed.). Yogyakarta: Andi Ofset.

Wibowo, A. E. (2012). Aplikasi Praktis SPSS dalam Penelitian. Yogyakarta:
Gava Media.

Yustiawan, O., & Prijati. (2016). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Citra
Merek terhadap Keputusan Pembelian Honda Vario. Jurnal Iimu Dan Riset
Manajemen, 5, 1-20.



