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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh potongan harga dan 

promosi terhadap volume penjualan PT Sumber Sari Batam. Jenis penelitian 

dalam skripsi ini adalah pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah konsumen akhir pengguna samphoo head and shoulder. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini sebanyak 136 orang dengan menggunakan metode 

sampel majemuk. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel independen 

yaitu  potongan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap volume 

penjualan dan promosi berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap volume 

penjualan. Potongan harga dan promosi secara simultan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap volume penjualan dan Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa potongan harga dan promosi berpengaruh terhadap volume penjualan 

produk sHampoo Head and Shoulder pada PT Sumber Sari Batam. 

 

 

Kata Kunci: Potongan Harga, Promosi Dan Volume Penjualan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of price discounts and promotion of sales 

volume of PT Sumber Sari Batam. Type of research in this thesis is a quantitative 

approach. The population in this study is the end user consumer samphoo head 

and shoulder. The sample used in this research is 136 people by using compound 

sample method. The results of this study indicate that the independent variable 

that is discounted positive and significant impact on sales volume and promotion 

have a positive and insignificant effect on sales volume. Discounts and 

promotions simultaneously have a positive and significant effect on sales volume 

and the results of this study indicate that the discounted price and promotion 

effect on sales volume of samphoo products Head and Shoulder at PT Sumber 

Sari Batam. 

 

 

Keywords: Discount Price, Promotion And Sales Volume 
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