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ABSTRAK

Dalam penelitian ini membahas tentang minat beli konsumen, variabel yang
digunakan adalah lokasi (X,), harga (X5), promosi (X3) dan minat beli konsumen
(Y). Sampel dalam penelitian ini berjumlah 120 responden. Dan analisis
determinasi untuk mengetahui besarnya sumbangan-sumbangan variabel bebas
dalam menerangkan variabel terikat. Dari uji T diketahui bahwa, lokasi secara
parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. Harga
berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen.Promosi secara parsial
tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. Dari hasil uji F
diketahui bahwa lokasi, harga dan promosi secara simultan berpengaruh
signifikan terhadap minat beli konsumen.

Kata kunci :Lokasi, Harga, Promosi, Minat Beli Konsumen.



ABSTRACT

In this study discusses buy cunsumer interets. The variabel used are the
location (X)), price (X), promotion (X3), and buy cunsumer interets (Y). Sample
in the study discusses is known 120 respondent. And determinated analysis to the
contributions of independent variabels in explaining the variabel dependent
variabel. From the results of the T test is known that the location not influence
partially significant effect on buy cunsumer interest. Price influence significant
effect on buy cunsumer interest. Promotion not influence partially significant
effect on buy cunsumer interest. From the results of the F test is known that the
location, price and promotion simutaneously significant effect on buy cunsumer
interest.

Keywords :Location, Price, Promotion, buy cunsumer interets.
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