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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah periklanan dan kualitas
produk memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian Oppo smartphone di
kota Batam. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam
penelitian ini adalah masyarakat kota Batam yang menggunakan Oppo
smartphone. Sampel yang diambil sebanyak 130 responden dan ditentukan
menggunakan teknik purposive sampling. Data dikumpulkan dengan instrumen
angket/kuesioner. Analisis data menggunakan statistik deskriptif. Penelitian ini
menunjukkan pengaruh yang signifikan secara parsial untuk periklanan terhadap
keputusan pembelian Oppo smartphone dengan nilai t hitung sebesar 6,231
dengan nilai sig t = 0,000. Sedangkan kualitas produk juga memberikan pengaruh
yang signifikan dengan nilai t hitung 3,108 dengan nilai sig t = 0,002. Sedangkan
secara simultan, periklanan dan kualitas produk menunjukkan hasil yang positif
berpengaruh terhadap keputusan pembelian Oppo smartphone dengan nilai f
hitung sebesar 38,136 denga nnilai sig f = 0,000. Dan koefisien determinasi R
square = 0,395 yang berarti bahwa periklanan dan kualitas produk berpengaruh
sebesar 39,5% terhadap keputusan pembelian, sedangkan 60,5% dipengaruhi
variabel lain yang tidak diteliti.

Kata Kunci: Periklanan, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The purpose of this study was to determine whether advertising and product
quality influence on purchasing decisions Oppo smartphone in the city of Batam.
This study uses a quantitative approach. The population in this study is the
community of Batam city that use the Oppo smartphone. Samples taken as many
as 130 respondents were determined using purposive sampling technique. Data
were collected by questionnaire instrument / questionnaire. Data analysis using
descriptive statistics. This study showed a significant effect partially for
advertising on purchasing decisions Oppo smartphone with t value of 6.231 with
sig t = 0.000. While the quality of the products also have a significant influence
with t value 3.108 with sig t = 0.002. While simultaneously, advertising and
product quality showed a positive influence on purchase decisions Oppo
smartphone with f value count of 38.136 with sig f = 0.000. The coefficient of
determination R square = 0.395, which means that advertising and product
quality at 39.5% influence on purchasing decisions, while 60.5% influenced by
other variables not studied.

Keywords: Advertising, Product Quality, Purchasing Decisions
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