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ABSTRAK

Perkembangan penelitian ini dilatarbelakangi oleh persaingan dalam industri makanan
dan minuman yang semakin tinggi, sehingga setiap perusahaan harus membuat strategi
pemasaran baru untuk memajukan dan mempertahankan bisnis. Masalah penentuan
harga jual merupakan masalah yang penting karena pada umumnya konsumen
menghendaki produk yang bermutu tinggi dengan harga yang relatif murah. Selain
harga, agar produk dikenal dan dibeli oleh konsumen, maka perusahaan menggunakan
celebrity endorser untuk mengiklankan produk mereka. Kepercayaan dan keahlian
celebrity endorser sering menjadi masalah ketika konsumen ingin membeli suatu
produk. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan celebrity
endorser terhadap keputusan pembelian produk Esprecielo Allure di Kota Batam.
Metode penelitian yang digunakan adalah metode convenience sampling. Teknik
pengumpulan data dengan data primer yaitu membagikan kuesioner kepada 100
responden yang dijadikan sampel dalam penelitian ini. Responden adalah konsumen
yang menggunakan produk Esprecielo Allure di Kota Batam. Analisis data yang
digunakan adalah program SPSS Versi 21. Berdasarkan hasil pengujian melalui
analisis regresi berganda diperoleh hasil koefisien determinasi (R?) sebesar 18,5%.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dan celebrity endorser secara bersama-
sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil uji T
menunjukkan t hitung variabel harga sebesar 4,414 dan nilai t hitung variabel celebrity
endorser sebesar 2,092. Kedua variabel nilainya lebih besar dari t tabel sehingga
dinyatakan bahwa masing-masing variabel memiliki pengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian. Jadi dapat disimpulkan bahwa dari hasil analisis, variabel harga
dan celebrity endorser secara bersama-sama berpengaruh positif terhadap keputusan
pembelian.

Kata Kunci: Harga, Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The starting of this research is motivated by competition in the food and beverage
industry that keeps increasing so each company are required to create new marketing
strategy to promote and maintain the business. The problem of determining the selling
price is an important issue since most consumers want high-quality products with a
relatively cheap price. Despite the price, company use celebrity endorser to advertise
their products in order to make the products be known and purchase by consumers.
Trust and expertise of celebrity endorser are often a problem when consumers want to
buy a product. This study aims to determine the effect of price and celebrity endorser
of the product purchasing decisions Esprecielo Allure in Batam. Convenience sampling
is the method that being used in this study. Data collection techniques with the primary
data is distributing questionnaires to 100 respondents that is being used as sample in
this study. Respondents are those customers who consumed the products of Esprecielo
Allure in Batam. Analysis of the data used was SPSS version 21. Based on test results
obtained through multiple regression analysis, the coefficient of determination (R2) is
18.5%. The result showed that both the price and celebrity endorser are positive and
significant towards purchasing decisions. T test result showed t count variable price of
4.414 whereas t value variable celebrity endorser is 2,092. The second variable value
Is greater than t table which stated each variable has a significant influence on the
purchase decision. To sum up, the variable of price and celebrity endorser present a
positive influence on purchase decisions simultaneously.

Keywords: Price, Celebrity Endorser, Purchase Decisions
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