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Abstrak 

Perkembangan komunikasi berdampak pada setiap aspek  kehidupan manusia, 

didunia organisasi komunikasi merupakan kunci dalam menghubungan setiap 

anggota organisasi. Sumber daya manusia merupakan aset utama suatu 

organisasi yang menjadi perencana dan pelaku aktif dari setiap aktivitas 

organisasi. Keberhasilan perusahaan yang tumbuh dan terus berkembang 

terlihat atau dapat diukur berdasarkan kemampuan dalam mengelola organisasi 

dengan baik secara internal maupun eksternal. Peranan utama media dalam 

organisasi adalah untuk mempelajari sifat-sifat dari anggota suatu organisasi 

dan hubungan antar sesama terhadap struktur organisasi. Penelitian ini 

bertujuan untuk mendeteksi media komunikasi yang dimanfaatkan diPT Fast 

Precision Manufacturing Indonesia dan hubungan antara pemanfaatan media 

komunikasi dengan pengambilan keputusan organisasi. penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, 

terdapat hubungan yang positif dan signifikan antar jenis media komunikasi 

dan pemanfaatan media komunikasi terhadap pengambilan keputusan 

organisasi PT Fast precision manufacturing indonesia. 

 

Kata kunci  : Komunikasi Organisasi, Media Komunikasi, Pengambilan 

Keputusan Organisasi, Komunikasi Internal 
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Abstract 

The development of communication impacts on every aspect of human life, 

the world's communications organization is a key in connecting every 

member of the organization. Human resources is the main asset of an 

organization that becomes the planner and active agent of every 

organizational activity. The company's growing and developing success is 

visible or measurable based on its ability to manage the organization both 

internally and externally. The main role of the media in the organization is 

to study the properties of members of an organization and the relationships 

among others towards the organizational structure. This study aims to 

detect the communication media utilized in PT Precision Indonesia Fast 

Precision and the relationship between the use of communication media 

with organizational decision making. This study uses a quantitative 

approach. The results of this study indicate that, there is a positive and 

significant relationship between the types of communication media and 

utilization of communication media to decision making organization PT 

Fast precision manufacturing Indonesia. 

 

Keywords : Organization Communication, Media Communication, 

Decision Making, Internal Communication 
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