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ABSTRAK 
 

 

 

 

Kajian dari penelitian ini adalah pengaruh Bauran Pemasaran terhadap Minat Beli 

konsumen di kota Batam. Objek penelitian ini adalah PT Ramayana lestari sentosa 

tbk Jl. Ahmad Yani, kawasan komersial, muka kuning Mall Panbil kota Batam. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh secara 

parsial maupun simultan pengaruh bauran pemasaran terhadap minat beli 

konsumen. Dalam penelitian ini bauran pemasaran dibagi menjadi empat variabel 

yaitu produk, harga, tempat, dan promosi. Metode penarikan sampel 

menggunakan teknik non probabilitas sampling dengan teknik aksidental 

sampling. Metode dalam penelitian ini adalah kuantitatif deskriptif atau berbentuk 

angka yaitu menjelaskan dan mengolah suatu data yang telah dikumpulkan 

dengan menggunakan kuesioner sebagai instrument penelitian dengan jumlah 

sampel yang digunakan sebanyak 100 responden dan skala pengukurannya 

menggunakan skala Likert. Pengolahan data menggunakan SPSS 22 dan 

berdasarkan hasil penelitian dapat diambil kesimpulan bahwa produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Hal ini dibuktikan dengan 

nilai t hitung sebesar 4,419 > t tabel 1,9850 dan nilai signifikan (sig) 0,000 < 

0,005. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen. 

Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung sebesar 3,179 > t tabel 1,9850 dan nilai 

signifikan (sig) 0,002 < 0,005. Tempat tidak berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli konsumen. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung sebesar 0,234 < t 

tabel 1,9850 dan nilai signifikan (sig) 0,816 > 0,005. Promosi tidak berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli konsumen. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung 

sebesar 0,834 < t tabel 1,9850 dan nilai signifikan (sig) 0,406 > 0,005. Secara 

simultan bauran pemasaran (produk, harga, tempat, promosi) berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Hal ini dibuktikan dengan nilai F 

hitung 69,286 > F tabel 3,09 dan nilai signifikan (sig) 0,000 < 0,005. 

 

Kata kunci : Produk, Harga, Tempat, Promosi, Minat Beli Konsumen 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 
 

 

 

 

Studies of this study was the effect of marketing mix to Buy Consumer Interests in 

the Batam city. The object of this research is PT Ramayana Lestari Sentosa Tbk 

Jl. Ahmad Yani, commercial area, a yellow face Panbil Mall Batam. The purpose 

of this study was to determine whether there was an effect partially and 

simultaneously influence the marketing mix on consumer buying interest. In this 

study the marketing mix is divided into four variables: product, price, place and 

promotion. Sampling method using non-probability sampling technique with 

accidental sampling technique. The method in this research is quantitative 

descriptive or shaped figures that explain and process data that have been 

collected by using a questionnaire as a research instrument with a number of 

samples used by 100 respondents and a measurement scale using Likert scale. 

Processing data using SPSS 22 and based on the research results can be 

concluded that the product is positive and significant impact on consumer buying 

interest. This is evidenced by the t value of 4.419> t table 1.9850 and significant 

values (sig) 0.000 <0.005. Prices positive and significant impact on consumer 

buying interest. This is evidenced by the t value of 3.179> t table 1.9850 and 

significant values (sig) 0.002 <0.005. The place had no significant effect on 

consumer buying interest. This is evidenced by the t value of 0.234 <t table 

1.9850 and significant values (sig) 0.816> 0.005. Promotion does not 

significantly influence consumers to buy. This is evidenced by the t value of 0.834 

<t table 1.9850 and significant values (sig) 0.406> 0.005. Simultaneously the 

marketing mix (product, price, place, promotion) positive and significant impact 

on consumer buying interest. This is evidenced by 69.286 F count> F table 3.09 

and significant values (sig) 0.000 <0.005. 

 

 

Keywords: Product, Price, Place, Promotion, Buy Consumer Interests 
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