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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh lokasi dan harga terhadap
keputusan pembelian pada PT Prima Buana Tirta baik secara parsial maupun
simultan. Variabel independen dari penelitian ini adalah lokasi dan harga dan
variabel dependennya adalah keputusan pembelian. Populasi dari penelitian ini
adalah 150 pelanggan PT Prima Buana Tirta. Teknik pengumpulan data dari
penelitian ini adalah menggunakan kuesioner. Sampel dari penelitian ini adalah
110 pelanggan PT Prima Buana Tirta. Metode analisis data dalam penelitian ini
mengunakan analisis regresi linier berganda dengan bantuan perangkat lunak
statistik SPSS 21. Adapun hasil penelitian ini yaitu: lokasi berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai koefisien sebesar
0,292. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan nilai koefisien sebesar 0,308. Hasil uji F menunjukkan lokasi dan harga
secara bersamaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, dengan nilai F-hitung 76,400 > 3,08 dan nilai signifikansi 0,000 <
0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima. Nilai t-hitung 5,962 > 1,98238
menunjukkan lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian, dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha
diterima. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan nilai t-hitung 4,531 > 1,98238 dan nilai signifikansi 0,000 <
0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima.

Kata kunci: lokasi, harga, keputusan pembelian.



ABSTRACT

This study aims to determine the effect of the location and the price on purchase
decisions on the PT Prima Buana Tirta either partially or simultaneously. The
independent variable of this research is its location and price and the dependent
variable is the purchase decision. The population of this study was 150 customers
of PT Prima Buana Tirta. The technique of collecting data from this study is the
use of questionnaires. Samples of this study were 110 customers of PT Prima
Buana Tirta. Methods of data analysis in this study using multiple linear
regression analysis with the help of statistical software SPSS 21. The results of
this study are the location has positive and significant impact on purchasing
decisions with coefficient 0.292. Prices has positive and significant influence on
purchasing decisions with a coefficient of 0.308. F test results indicate the
location and price simultaneously have positive and significant influence on
purchasing decisions, the value of F count 76.400> 3.08 and 0.000 significance
value <0.05 then Ho is rejected and Ha accepted. Value t count 5.962> 1.98238
shows the location and significant positive influence on purchasing decisions,
with significant value 0.000 <0.05 then Ho is rejected and Ha accepted. Prices
positive and significant impact on purchasing decisions by value t count 4.531>
0.000 1.98238 and the significance value <0.05 then Ho is rejected and Ha
accepted.

Keywords: location, price, purchase decisions.
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