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ABSTRAK

Perkembangan bisnis pada era globalisasi yang semakin membawa dampak pada
persaingan yang semakin ketat dan sulit bagi perusahaan bias menembus pasar.
Dalam menghadapi lingkungan persaingan yang semakin kuat dan ketat, setiap
perusahaan dituntut harus mampu menerapkan strategi pemasaran yang tepat guna
untuk memenangkan persaingan agar dapat tetap bertahan dan berkembang di
dalam dunia bisnis. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar
pengaruh harga, kualitas produk dan lokasi terhadap keputusan pembelian pada
PT Mitra Jaya Konstruksi di Kota Batam baik secara simultan dan
parsial.Penelitian ini menggunakan desain penelitian deskriptif dengan
pendekatan kuantitatif. Sampel ditentukan menggunakan sampling jenuh,
sebanyak 115 responden. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan
kuesioner. Perangkat lunak yang digunakan untuk mengelola dan menganalisis
data penelitian ini adalah SPSS versi 21. Analisis data yang digunakan adalah uji
asumsi klasik terdiri dari wuji normalitas, uji multikolineritas dan uji
heterokodastisitas. Uji pengaruh menggunakan regresi linier berganda dan analisis
koefisien determinasi (R?). Pengujian hipotesis menggunakan uji t dan
FBerdasarkan hasil uji statistik diketahui variabel harga, kualitas produk, lokasi
dan keputusan pembelian merupakan data berdistribusi normal, variabel bebas
tidak terjadi multikolinieritas dan heterokodastisitas. Dari analisis tersebut
diperoleh persamaan regresi linier berganda sebagai berikut, Y = 6,821 + 0,549X;
+ 0,299X> + 0,228X3Variabel harga memiliki pengaruh paling besar terhadap
keputusan pembelian sebesar 0,549, kemudian diikuti oleh variabel kualitas
produk sebesar 0,299. Sedangkan variabel lokasi mempunyai pengaruh paling
rendah dibandingkan variabel lain sebesar 0,228. Pengujian hipotesis
menggunakan uji t yang menunjukan bahwa ketiga variabel independen yaitu
harga (Xi), kualitas produk (X>) dan lokasi (X3) yang diteliti terbukti secara
signifikan mempengaruhi variabel dependen yaitu keputusan pembelian (Y).
Kemudian melalui uji F dapat diketahui bahwa secara simultan variabel harga,
kualitas produk, dan lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan Fhiwng = 219,412 > (Fuabel = 2,69). Angka Adjusted R square menunjukan
bahwa 85,6% variasi keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel harga,
kualitas produk dan lokasi. Sedangkan sisanya sebesar 14,4% dijelaskan oleh
faktor lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini.

Kata kunci: harga, kualitas produk, lokasi dan keputusan pembelian
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ABSTRACT

The business development in the globalization era gives an impact in the tight
competition and difficult for company can penetrate market. In order to deal with
tight and rapid competition, every company is required to implement the right
market strategy in order to win the competition so that it can survive and grow in
world of business. This study aims to determine how big the influence of price,
quality of product, and location of purchase decision on the PT Mitra Jaya
Konstruksi in Batam either simultaneously and partially.This research uses desain
research descriptive with quantitative approach. The sample determined based on
the sampling surfeited, as many as 115 respondents. The data collection has been
done by issuing questionnaires. The software used for processing and analysis
data research is SPSS version 21. The analysis data has been done by using the
classic assumption test consist of normality test, multicolinearity test, and
heteroscedasticity test. The impact test used is multi linear regression and
coefficient analyze determination (R2). Hypothesis test used is t test and F test..
Based on the statistic test can be seen that variables of price, quality of product,
location and purchasing decisions is a normal distribution of data, independent
variables does not occur multikolinieritas and hetrokodastisitas. From the
analysis of the multiple linear regression equation was obtained as follows, Y =
6,821 + 0,549X1 + 0,299X2 + 0,228X3. The price variable have the most impact
on purchasing decisions for 0,549, followed by quality of product variable
amounted to 0,299. While the location variables have an influence lowest
compared to other variables for 0,228. Hypothesis testing using t-test showed that
the three independent variables are price (XI), quality of product (X2) and
location (X3) which investigated proved significantly affect the dependent
variable is the purchase decision (Y). Then through the F test showed that
simultaneous variable price, quality of product, and location have a significant
effect on purchasing decisions with Fhiung = 219,412 > (Fiapet =2,69). Adjusted R
square explained that 85,6% of variation purchasing decisions can be explained
by the variable price, quality of product, and location. While the remaining 14,4%
was explained by other factors not include in this study.

Keyword: price, quality of product, location, and purchase decisions
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