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ABSTRAK 
 

 

 

 

Industri otomotif nasional di era modern sekarang ini mengalami 

pertumbuhan yang sangat signifikan karena setiap tahun jumlahnya bertambah 

dan berdampak semakin banyak produsen kendaraan bermotor yang berlomba – 

lomba dalam meningkatkan pemasarannya sehingga meningkatkan persaingan 

antar produsen yang sangat ketat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh iklan dan citra merek terhadap keputusan pembelian sepeda motor 

honda vario dengan studi kasus masyarakat Kota Batam. Populasi penelitian 

adalah masyarakat Kota Batam yang melakukan pembelian sepeda motor honda 

vario di PT MITRA PISTHIKA MUSTIKA Tbk (MPM) yang bertempat di 

Komp. Ruko Fanindo Blok A No. 1 & 2, Tanjung Uncang, Batam. Menggunakan 

metode pengambilan sampel purposive sampling dengan kriteria sebagai berikut, 

konsumen yang melakukan pembelian sepeda motor honda vario di PT MITRA 

PISTHIKA MUSTIKA Tbk (MPM) pada bulan Juli – September yaitu sebanyak 

145 responden. Teknik pengambilan data menggunakan instrumen yang berbentuk 

kuesioner. Teknik pengolahan data yang digunakan ialah pengolahan data dengan 

perangkat lunak SPSS versi 22 dan menggunakan skala likert pada kuesioner. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa iklan secara parsial berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t dari 2,324> t tabel 1,976, 

dan citra merek secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai t sebesar 15,761> t tabel 1,976, dan secara 

bersama-sama terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara variabel iklan 

dan variabel citra merek terhadap keputusan pembelian honda vario dengan nilai F 

hitung sebesar 237,946 > F tabel 3,06. Secara bersama-sama iklan dan citra merek 

mempengaruhi keputusan pembelian dengan koefisien determinasi sebesar 77% , 

sementara sisanya sebesar 23% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti. 
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ABSTRACT 
 
 

 

 

The national automotive industry in today's modern era experienced 

significant growth since every year the number is increasing and affecting a 

growing number of motor vehicle manufacturers who race - the race to improve 

the marketing thus increasing competition between manufacturers were very 

strict. This study aims to determine the influence of advertising and brand image 

to the purchasing decision motorcycle honda vario with community case studies 

of Batam. The study population was the community of Batam who purchase 

motorcycles honda vario PT MITRA PISTHIKA MUSTIKA Tbk (MPM), which is 

housed in Comp. Fanindo commercial Blok A No. 1 & 2, Tanjung Uncang, 

Batam. Using purposive sampling method with the following criteria, consumers 

who make purchases of motorcycles honda vario PT MITRA PISTHIKA 

MUSTIKA Tbk (MPM) in July-September as many as 145 respondents. Data 

collection techniques using instruments in the form of a questionnaire. Data-

processing technique used is data processing with SPSS version 22 software and 

using a Likert scale questionnaire. The results showed that ad partially positive 

and significant impact on purchasing decisions with a value of 2,324 t> t table 

1.976, and brand image partially positive and significant impact on purchasing 

decisions with a value of 15.761 t> t table 1.976, and collectively the same is 

positive and significant influence between the variables of advertising and brand 

image variable to the purchasing decision honda vario with calculated F value of 

237.946> F table 3,06. Taken together advertising and brand image influence 

purchasing decisions with determination coefficient of 77%, while the balance of 

23% influenced by other factors not examined. 
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