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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

 

 

 
5.1. Simpulan 

 

 

 
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan sebelumnya, adapun simpulan 

yang dapat peneliti kemukakan berkaitan dengan marketing mix yang terdiri dari 

produk, harga, tempat, dan promosi terhadap keputusan pembelian tiket pada PT 

Great Seasons Travel cabang Fanindo Tanjung Uncang Batam adalah hasil pengujian 

menunjukan bahwa variabel yang digunakan dalam penelitian  ini, produk, harga, 

tempat dan promosi masing-masing mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 

keputusan pembelian tiket pada PT Great Seasons Travel cabang Fanindo Tanjung 

Uncang Batam. Marketing mix(produk, harga, tempat dan promosi) secara bersama-

sama mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian tiket pada PT 

Great Seasons Travel cabang Fanindo Tanjung Uncang Batam 

1. Produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dapat 

dilihat dari nilai koefisien regresi sebesar 0,169 dengan nilai signifikan 

sebesar 0,039 ( lebih kecil dari α 0,05) dan nilai t hitung sebesar 2,094 ( lebih 

besar dari nilai t tabel 1,983) 
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2. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dapat 

dilihat dari nilai koefisien regresi sebesar 0,147, dengan nilai signifikan 

sebesar 0,031 (lebih kecil dari α 0,05) dan nilai t hitung sebesar 2,185 ( lebih 

besar dari nilai t tabel 1,983). 

3. Tempat berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dapat 

dilihat dari nilai koefisien regresi sebesar 0,001 (lebih kecil dari α 0,05) dan 

nilai t hitung sebesar 3,332 ( lebih besar dari nilai t tabel 1,983). 

4. Promosi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dapat 

dilihat dari nilai koefisien regresi sebesar 0,000 ( lebih kecil dari α 0,05) dan 

nilai t hitung sebesar 4,017 ( lebih besar dari niali t tabel 1,983). 

5.  Marketing Mix(produk, harga, tempat dan promosi) secara bersama-sama 

mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian tiket pada PT 

Great Seasons Travel cabang Fanindo Tanjung Uncang Batam. Hal ini dapat 

dilihat dari variabel yang termasuk dalam model memiliki nilai F hitung 

sebesar 22,989, dan dari tabel distribusi F didapatkan nilai F tabel sebesar 

2,46. Jadi nilai F hitung keempat variabel  22,989  lebih besar dari nilai F 

tabel 2,46).  

 

 

5.2. Saran 

 

 

 
Berdasarkan simpulan di atas , maka penulis memberikan saran-saran sebagai berikut: 
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1. Mengingat faktor promosi mempunyai pengaruh dominan hendaknya PT 

Great Seasons Travel lebih mengenalkan semua jenis tiket yang di sediakan  

mereka dengan harga yang murah kepada masyarakat, sehingga apabila 

konsumen ingin membeli tiket yang pertama kali terpikirkan adalah membeli 

tiket di PT Great Seasons Travel. 

2. Produk yang  ada di travel tersebut sebaiknya di tambah dengan menyediakan  

pelayanan jasa yang lainnya seperti jasa tour, rental mobil, pembayaran listrik, 

pembayaran air dan lain-lain bukan hanya penjualan tiket. 

3. Bagi peneliti lain yaitu penelitian ini hanya meneliti pengaruh Marketing Mix 

yang terdiri dari produk, harga, tempat, dan promosi terhadap keputusan 

pembelian. dan hasil penelitian ini telah di ketahui bahwa 46,9% keputusan 

pembelian dipengaruhi oleh marketing mix dan 53,1% di pengaruhi faktor lain 

yang tidak diikut sertakan dalam penelitian ini.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 


