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ABSTRAK

Tanaman eceng gondok merupakan jenis tanaman air yang tergolong gulma atau
gulma berbahaya karena berkontribusi terhadap pencemaran air dan menurunkan
produktivitas air. Peningkatan populasi eceng gondok biasanya disebabkan oleh
lepasnya pohon peliharaan ke saluran air. Populasi eceng gondok ini berkembang
pesat di waduk Duriangkang di Batam tengah. Dalam waktu satu hari, jumlah eceng
gondok akan bertambah dua kali lipat. Dalam penelitian ini, rekayasa nilai
(rekayasa nilai) digunakan sebagai strategi pengembangan produk. Rekayasa nilai
adalah proses memasukkan karakteristik bernilai tinggi ke dalam produk dalam
pengembangan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengembangkan desain
yang dapat dipercaya untuk produk tekstil eceng gondok skala besar. Berdasarkan
penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa melakukan survei atau
penyebaran kuesioner tentang preferensi konsumen terhadap produk tas seperti
yang saat ini banyak diminati di antara ukuran sampel yang telah ditentukan adalah
cara terbaik untuk meningkatkan desain produk tas yang ditujukan untuk kaum
muda. pasar dewasa. Metode untuk menghasilkan produk tas berkualitas tinggi dan
berbiaya rendah berdasarkan data survei konsumen yang dikumpulkan dan
kemudian dimasukkan ke dalam proses desain; menekankan penggunaan bahan
baku yang murah seperti eceng gondok daripada tekstil yang lebih konvensional.

Kata kunci: Desain, Eceng Gondok, Pengembangan, Rekayasa Nilai



ABSTRACT

Water hyacinth is a type of aquatic plant that is classified as a weed or a dangerous
weed because it contributes to water pollution and reduces water productivity. The
increase in water hyacinth populations is usually caused by the release of
domesticated trees into waterways. The water hyacinth population is growing
rapidly in the Duriangkang reservoir in central Batam. Within one day, the number
of water hyacinths will double. In this study, value engineering (value engineering)
is used as a product development strategy. Value revaluation is the process of
incorporating high-value characteristics into products under development. The aim
of this research is to develop a reliable design for large-scale water hyacinth textile
products. Based on the research that has been done, it can be concluded that
conducting surveys or distributing questionnaires about consumer preferences for
bag products, which are currently in high demand among a predetermined sample
size, is the best way to improve the design of bag products aimed at young people.
adult market. Methods for producing high-quality, low-cost bag products based on
consumer survey data collected and then fed into the design process; emphasized
the use of inexpensive raw materials such as water hyacinth over more conventional
textiles

Keywords: Design, Development, Value Engineering, Water Hyacinth
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