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ABSTRAK

Kemajuan teknologi serta ilmu pengetahuan pada sumber daya manusia
sekarang ini melibatkan aktivitas perekonomian berkembang pesat. Keberadaan
perdagangan bebas memunculkan persaingan antar perusahaan. Tujuan dilakukan
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Variasi Produk, Brand Image, dan
Kualitas Informasi terhadap minat beli di BestMart Supermarket Batam. Metode
yang digunakan adalah penganalisisan statistic deskriptif dengan SPSS versi 25.
Untuk tujuan pengumpulan data, peneliti menyebarkan kuesioner, yang berisi daftar
pertanyaan yang harus dijawab oleh peserta. Metode yang digunakan dalam
temuan-temuan yang terdapat dalam penelitian ini adalah penelitian berbasis
kuantitatif. Hasil yang diperoleh dari sebuah temuan yang terdapat dalam sebuah
penelitian membuktikan bahwa variasi produk, brand image, dan kualitas informasi
dapat berpengaruh signifikan terhadap minat beli di BestMart Supermarket Batam.

Kata kunci: Variasi Produk, Brand Image, kualitas informasi



ABSTRACT

Advances in technology and science in human resources today involve rapidly
growing economic activity. The existence of free trade raises competition
between companies. The purpose of this study was to determine the effect of
Product Variation, Brand Image, and Quality of Information on buying interest
at BestMart Supermarket Batam. The method used was descriptive statistical
analysis using SPSS version 25. For data collection purposes, the researcher
distributed questionnaires, which contained a list of questions that had to be
answered by the participants. The method used in the findings contained in this
study is a quantitative-based research. The results obtained from a finding
contained in a study prove that product variety, brand image, and quality of
information can have a significant effect on buying interest at BestMart
Supermarket Batam.

Keywords: Product Variation, Brand Image, quality of information
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