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ABSTRACT
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana minat beli Scarlett
di Batam dipengaruhi oleh periklanan, persepsi kualitas, dan pemasaran internet.
Studi kuantitatif yang digunakan, dan populasi terdiri dari 180 responden yang
merupakan seluruh pengguna Scarlett di kecamatan Batu Aji. Metode
pengambilan sampel yang digunakan menggabungkan metode sampel purposive
dengan metode nonprobability sampling.. Data yang terdapat pada penelitian ini
merupakan hasil dari pengumpulan kuesioner yang sudah di uji validitas dan
realibitasnya dan hasil wawancara dengan distributor scarlett yang ada di
kecamatan batu aji. Pada penlitian ini analisis pengaruh menggunakan uji T dan
uji F. Temuan penelitian dirangkum oleh penulis sebagai berikut: ada hubungan
antara iklan, persepsi kualitas, dan digital marketinng. Dari ketiga faktor tersebut
memiliki dampak yang menguntungkan dan signifikan terhadap minat beli secara

parsial dan simultan.

Kata Kunci: iklan, persepsi kualitas, dan digital marketing



ABSTRACT

The purpose of this research is to understand the relationship between
advertising, perceived quality, and digital marketing regarding Scarlett's
purchases in Batam. The type of survey used was quantitative with a sample size
of each consumer using Scarlett in the Batu Aji community, or around 180
respondents. Purposive sampling is the sampling technique used. The information
found in this study consisted of the results of a questionnaire given to respondents
whose validity and dependability had been verified, as well as the results of
meetings with Scarlett distributors in Batu Aji District. In this study, influence
analysis was carried out using the T test and F test. The key finding from this
study is that there is a positive and significant relationship between advertising,
perceived quality, and digital marketing variables that affect purchase intentions
in parallel and simultaneously.

Keywords: advertising, perceived quality, and digital marketing.
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