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ABSTRAK

Dalam Penelitian ini bertujuan untuk bias mengetahui pengaruh antara
celebrity endorser, brand image, dan kualiltas produk terhadap keputusan
pembelian produk scarlett whitening di Kota Batam. Riset ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan metode . terdapat 375 responden yang diambil
didalam penelitian ini, dengan populasi pembeli atau pengguna yang tertarik
membeli produk scarlett whitening yang berada di Kecamatan Sekupang, Kota
Batam dan berusia 15-29 tahun. Teknik dalam memnetukan dan menarik sampel
sebagai data peneliti memanfaatkan purposive sampling. Dengan menyebarkan
kuesioner serta mengumpulkan data, dari penyebaran tersebut peneliti
menggunakan kuesioner dengan skala likert. Hasil uji t menunjukan bahwa
celebrity endorser 5,456 >1,966 dengan sig 0.000<0.05 membuktikan bahwa
celebrity endorser berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Brand
image 6,075 >1,966 dengan sig 0.000<0.05 membuktikan bahwa brand image
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dan kualitas produk 5,189
>1,966 dengan sig 0.003<0.05 membuktikan bahwa brand image berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangjan hasil uji F menunjukan nilau
thitung sebesar 36.277 > 2,63 dengan sig. 0.000<0.05 membuktikan bahwa
variable (X1) Celebrity endorser Brand image (X2) dan variable (X3) Kualitas
produk secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel (Y)

Keputusan pembelian.

Kata Kunci : Celebrity endorser; Brand image; Kualitas Produk; Keputusan

Pembelian



ABSTRACT

In this study aims to find out the effect between Celebrity Endorser, Brand Image,
and Product Qualilatas on the Purchasing Decisions of Scarlett Whitening Products
in Batam City. This research uses a quantitative approach with the method. There
were 375 respondents taken in this study, with a population of buyers or users who
were interested in buying Scarlett Whitening products in Sekupang District, Batam
City and aged 15-29 years. Techniques in giving and drawing samples as data
researchers utilize purposive sampling. By distributing questionnaires and
collecting data, from the distribution the researcher uses a questionnaire on a Likert
scale. The T test results show that the Celebrity Endorser 5,456? 1,966 with SIG
0.000? 0.05 proves that Celebrity Endorsers have a significant effect on purchasing
decisions. Brand Image 6,075? 1,966 with Sig 0.000? 0.05 proves that the brand
image has a significant effect on purchasing decisions and product quality 5,189?
1,966 with SIG 0.003? 0.05 proves that the brand image has a significant effect on
purchasing decisions. While the results of the F test showed Nilau Fcount of
36,2777 2,63 with sig. 0.000? 0.05 proves that Variable (X1) Celebrity Endorser

Brand Image (X2) and Variable (X3) product quality simultaneously has a positive
and significant effect on variables (Y) Purchasing decisions.

Keywoards: Celebrity Endorser; Brand Image; Product quality; Buying Decision
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