DAFTAR PUSTAKA

Aisyah, S., Agustiawan, A., Nurwanita, N., & Fatma, F. (2020). Pengaruh
Kualitas Produk dan Desain Terhadap Keputusan Pembelian Motor Yamaha
Vixion. Jurnal Ilmu Ekonomi Dan Bisnis Islam, 2(1), 59-75.
https://doi.org/10.24239/jiebi.v2i1.23.59-75

Amalia, N. (2019). Pengaruh Citra Merek, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Konsumen Mie Endess Di
Bangkalan). Jurnal Studi Manajemen Dan Bisnis, 6(2), 96—-104.
https://doi.org/10.21107/jsmb.v612.6688

Azhari, R. D., & Fachry, M. F. (2020). Pengaruh citra merek dan promosi
terhadap keputusan pembelian batik Karawang di Ramayana Mall,
Karawang.  Jurnal  Ilmiah  Manajemen  Ubhara, 2(1), 37-44.
http://jurnal.ubharajaya.ac.id/index.php/manajemen-ubhara/article/view/689

Bagaskara, S. P. S. (2021). Pengaruh Harga, Promosi Dan Lokasi Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Cafe Gudang Kopi. Jurnal Illmu Dan Riset
Manajemen, ISSN 2461-.
http://jurnalmahasiswa.stiesia.ac.id/index.php/jirm/article/view/4390/4404

Benowati, S. G., & Purba, T. (2020). Pengaruh Citra Merek dan Electronic Word
Of Mouth Terhadap Minat Beli Kosmetik Wrdah di Kota Batam. Journal of
Management, Accounting, Economic and Business, 1(1), 56-70.

Candra, C., Amil, A., & Iswanto, D. (2019). PENGARUH CITRA DAN
KEPERCAYAAN MEREK TERHADAP LOYALITAS MEREK (Studi
Kasus Kepada Konsumen Telkomsel Di Kantor PT. Grapari Mataram).
Journal  of Government and  Politics (JGOP), 1(1), 29-42.
https://doi.org/10.31764/jgop.v111.943

Gulo, H. D. T. S. R. E. P., Sihotang, T. R. B. M., & Nadeak, A. E. (2020).
PENGARUH KUALITAS PRODUK, HARGA, DAN KUALITAS
PELAYANAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PT
MARK DYNAMIC INDONESIA, MEDAN. Konstruksi Pemberitaan
Stigma Anti-China Pada Kasus Covid-19 Di Kompas.Com, 68(1), 1-12.
http://dx.doi.org/10.1016/j.ndteint.2014.07.001%0Ahttps://doi.org/10.1016/].
ndteint.2017.12.003%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016/j.matdes.2017.02.024

Gunawan, A. A., & Wibowo, A. E. (2022). Pengaruh Kepercayaan Merek Dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pelanggan Pada Restoran
Sederhana Di Harbout Bay Batam. Jurnal Riset Manajemen Sekolah Tinggi

Illmu Ekonomi Widya Wiwaha Program Magister Manajemen, 9(1), 57-67.
https://doi.org/10.32477/jrm.v911.364

Indrasena, R. W., & Budiarti, A. (2022). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga, dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Shopee Food. Jurnal Ilmu

80



81

Dan Riset Manajemen (JIRM), 11(9), 1-16.

Khairatun, & Rizkia, K. (2021). Pengaruh Kualitas Pelayanan Dan Kepercayaan
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Pada Situs Lazada (Studi Kasus Pada
Masyarakat Kota Langsa). Journal Ekombis Review, 9(2), 255-262.
https://jurnal.unived.ac.id/index.php/er/indexDOI:https://doi.org/10.37676/ek
ombis.v912.1370

Ma’arif, A. 1., & Budiarti, A. (2022). Pengaruh kualitas produk dan kualitas
pelayanan terhadap keputusan pembelian dimediasi citra merek di mr. Diy
anindhyta budiarti sekolah tinggi ilmu ekonomi indonesia (stiesia) surabaya.

Maskur, A., & Lestaringingsih, M. (2022). PENGARUH KUALITAS PRODUK,
CITRA MEREK, WORD OF MOUTH DAN GAYA HIDUP TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU CONVERSE (STUDI KASUS PADA
MAHASISWA STIESIA) Sekolah Tinggi llmu Ekonomi Indonesia (STIESIA)
Surabaya.

Novianti, F., & Purba, T. (2022). Pengaruh Promosi Dan Citra Merek Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Alfamart Tiban Ciptaland Batam. Jurnal
Ekuivalensi, 8(1), 57—67. https://doi.org/10.51158/ekuivalensi.v8il.647

Novianti, Y., & Purba, T. (2020). PENGARUH KUALITAS PRODUK, BRAND
IMAGE DAN KUALITAS PELAYANAN TERHADAP KEPUASAN
KONSUMEN PADA PRODUK KOSMETIK WARDAH. 5(2).

Novriansyaha, Y., Asmanb, M., & Isman, 1. (2022). KEPERCAYAAN MEREK
DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA
MOTOR KAWASAKI KLX DI KABUPATEN MERANGIN. 2(2), 210-218.

Pane, D. H., & Purba, T. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas Pelayanan
dan Kepercayaan Konsumen Terhadap Minat Beli di Situs E-Commerce
Bukalapak. Jurnal lImiah Kohesi, 4(3), 149-155.

Rukmini. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian
Pakaian Di Umkm Woodenboxroomstock Medan. Jurnal Manajemen Bisnis
Eka  Prasetva:  Penelitian  Ilmu  Manajemen,  5(2), 53-60.
https://doi.org/10.47663/jmbep.v5i2.28

Safarudin Baihaky, Yogatama, A. N., & Mustikowati, R. 1. (2022). Pengaruh
Kualitas Produk Dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian
Tokkebi Snacks Malang. Jurnal Ilmu Sosial, 1(2), 85-104.

Sihombing, N. E. ., & Hutasoit, M. J. (2021). PENGARUH CITRA MEREK DAN
HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK PENCUCI
WAJAH POND'’S PADA MAHASISWI UNIVERSITAS HKBP NOMMENSEN
MEDAN. VII(2775 —3271), 140-159.

Simanjuntak, P., & Purba, T. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas



82

Pelayanan Dan Promosi Terhadap Kepuasan Konsumen Holland Bakery Di
Kota Batam. Journal Of Management, Accounting, Economic and Business,
01(01), 315-329.

Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif. Alfabeta.

Syamsurizal, & Ernawati, S. (2020). PENGARUH BRAND IMAGE
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA ROCKET CHIKEN
Sekolah  Tinggi Ilmu Ekonomi ( STIE ) Bima Email:
syamsurizal.stiebimal 6@gmail.com Sekolah Tinggi [lmu Ekonomi ( STIE )
Bima Email : sriernawati.stiebima@gmail.com ABSTRAK Penelitian ini.
Jurnal Brand, 2(2), 177-183.

Umar, N., & Mukhdasir, M. (2022). Pengaruh Kepercayaan Merek Dan Kebijakan
Harga Terhadap Kinerja Penjualan Produk Umkm Di Kota Banda Aceh.
Jurnal Sains Riset, 12(April), 139-153.
http://journal.unigha.ac.id/index.php/JSR/article/view/578%0Ahttp://journal.
unigha.ac.id/index.php/JSR/article/download/578/573

Wijaya, F., & Purba, T. (2020). Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Pelanggan Terhadap PT Continental
Industry Supply. Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 5(2), 850—-858.



