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ABSTRAK

Teknik dari penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi pengaruh parsial (uji
T) dan simultan (uji F) antara variabel citra merek, promosi dan kuaslitas informasi
terhadap keputusan pembelian di PT Asia Pertama Abadi. Metode penelitian yang
digunakan adalah metode penelitian deskriptif dengan aplikasi kuantitatif, analisis
data menggunakan program perangkat lunak SPSS versi 26. Teknik pengumpulan
data dilakukan dengan membagikan kuesioner kepada 112 responden. Hasil
menunjukkan bahwa nilai R Square dari variabel citra merek, promosi dan kualitas
informasi mempengaruhi keputusan pembelian sedangkan uji t untuk citra merek
memiliki 2.276 > 1.982 dan nilai signifikan 0.025 < o 0.05, promosi untuk
memberikan nilai 2.745 > 1.982 dan nilai signifikan 0.007 < a 0.05 dan kualitas
informasi untuk memberikan nilai 3.354 > 1.982 dan nilai signifikan 0.001 <a 0.05
masing-masing variabel memberikan efek yang signifikan pada keputusan
pembelian dan hasil uji F terdiri dari nilai 59.711 > 2.69 dan nilai signifikan 0.000
<0.05 yang menunjukkan bahwa citra merek, promosi dan kualitas informasi secara
simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian

Kata Kunci : Citra Merek, Promosi, Kualitas Informasi, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The technique of this study was to identify the partial (T test) and
simultaneous (F test) effects of brand image, promotion and information quality
variables on purchasing decisions at PT Asia Pertama Abadi. The research method
used is descriptive research method with quantitative applications, data analysis
using the SPSS version 26 sofiware program. Data collection techniques were
carried out by distributing questionnaires to 112 respondents. The results show that
the R Square value of brand image, promotion and information quality variables
influences purchasing decisions while the t test for brand image has 2.276 > 1.982
and a significant value of 0.025 <o. 0.05, promotion to give a value of 2.745 > 1.982
and a significant value of 0.007 <a 0.05 and quality of information to give a value
of 3.354 > 1.982 and a significant value of 0.001 < a 0.05 each variable has a
significant effect on purchasing decisions and the results of the F test consist of a
value of 59.711 > 2.69 and a significant value of 0.000 < 0.005 which indicates
that brand image, promotion and the quality of information simultaneously has a
significant effect on purchasing decisions.

Keywords : Brand Image, Promotion, Information Quality, Purchase Decision.
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