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ABSTRAK

Pesatnya perkembangan teknologi mendorong produsen untuk menciptakan produk
mie instan dengan berbagai inovasi baru mengikuti tren dan kebutuhan yang sedang
berkembang di masyarakat. Salah satu produk mie instan baru yang sedang
berkembang di masyarakat yaitu produk mie lemonilo. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui pengaruh pendapatan, iklan, dan gaya hidup terhadap keputusan
pembelian mie lemonilo di Kawasan Dormitory Batamindo Kota Batam. Metode
penelitian yang digunakan yaitu kuantitatif. Pengumpulan data primer dilakukan
melalui penyebaran kuesiner kepada 188 responden. Analisis data menggunakan
Analisis regresi Linier Berganda, koefisien determinasi, uji asumsi klasik, dan uji
hipotesis dengan bantuan program SPSS 25. Berdasarkan uji hipotesis uji t, variabel
pendapatan berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan nilai t hitung 0,625 < t tabel 1,97294. Variabel iklan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai t hitung 5,372 > t tabel
1,97294. Variabel gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan nilai t hitung 16,246 > t tabel 1,97294. Berdasarkan
ujji f nilai signifikansi dari variabel bebas sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai F hitung
154,937 > F tabel 2,65. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa variabel
pendapatan tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian, sedangkan variabel
iklan dan gaya hidup memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Variabel pendapatan, iklan, dan gaya hidup secara simultan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci: pendapatan, iklan, gaya hidup, dan keputusan pembelian



ABSTRACT

The development of the technology encouranges the producers to create the product
of instant noodle with the new variety following trends and needs that developing
in society. The new product of instant noodle that is developing in the society is
Lemonilo. This study aims to determine the effect of income, advertising, and
lifestyle on purchasing decisions for lemonilo noodles in the Batamindo Dormitory
Area, Batam City. This research uses quantitative methods. Primary data collection
was carried out by distributing questionnaires to 188 respondents. Data analysis
used Multiple Linear Regression Analysis, coefficient of determination, classic
assumption test, and hypothesis testing with the help of the SPSS 25 program. Based
on the hypothesis test, the income variable has a negative and insignificant effect
on purchasing decisions with a t count of 0.625 <t table of 1.97294. The advertising
variable has a positive and significant effect on purchasing decisions with a t count
of 5.372 > t table of 1.97294. Lifestyle variables have a positive and significant
effect on purchasing decisions with a t count of 16.246 > t table of 1.97294. Based
on the ftest the significance value of the independent variable is 0.000 <0.05 and
the calculated F value is 154.937 > F table 2.65. This it can be concluded that the
income variable has no effect on purchasing decisions, while advertising and
lifestyle variables have a positive and significant influence on purchasing decisions.
income, advertising, and lifestyle have a effect on purchasing decisions.

Keywords: income, advertising, lifestyle, purchasing decisions
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