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ABSTRAK

Penelitian dilakukan dengan tujuan untuk menguji hipotesis hubungan antara
keputusan pembelian dengan tingkat daya tarik iklan, kualitas produk dan promosi
pada E-commerce Shopee di Kota Batam. Penelitian ini menggunakan prosedur
analisis regresi linier berganda, dengan jumlah konsumen sebanyak 137 orang yang
pengambilan sampelnya menggunakan rumus slovin dengan jumlah responden
sebanyak 102 orang dengan menggunakan pendekatan kuantitatif, sehingga
digunakan kalkulator SPSS 25. ditentukan oleh peneliti. Berdasarkan temuan
penelitian terdapat hubungan antara daya tarik iklan dengan keputusan pembelian
yang dapat disimpulkan dari hasil uji t yaitu 2,851 > 1,984. Hasil tersebut
menunjukkan nilai positif dan memiliki signifikansi 0,005 < 0,05. Berdasarkan
temuan penelitian, terdapat hubungan antara kualitas produk dengan keputusan
pembelian. Hal ini ditunjukkan dengan hasil uji t yaitu sebagai berikut 2,897 >
1,984. Hal ini menunjukkan nilai positif dan memiliki signifikansi 0,005 < 0,05.
Berdasarkan temuan penelitian terdapat hubungan antara promosi dengan
keputusan pembelian yang dapat disimpulkan dari hasil uji t yaitu 2,851 > 1,9844.
Hasil tersebut menunjukkan nilai positif dan memiliki signifikansi 0,000 < 0,05.
Hasil uji simultan kembali dengan skor 95,878 > 3,09 yaitu skor positif dan
signifikan 0,000 < 0,05. Menurut temuan penelitian, daya tarik iklan, kualitas
produk, dan promosi secara keseluruhan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian.

Kata kunci: Daya Tarik Iklan, Kualitas Produk, Promosi, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The research was conducted with the aim of testing the hypothesis of the
relationship between purchasing decisions and the level of attractiveness of
advertising, product quality and promotions on E-commerce Shopee in Batam City.

This study uses multiple linear regression analysis procedures, with a total of 137
consumers who draw samples using the slovin formula with a total of 102
respondents using a quantitative approach, so the SPSS 25 calculator is used.

determined by the researcher. Based on the research findings, there is a

relationship between advertising attractiveness and purchasing decisions, which

can be concluded from the results of the t test, namely 2.851 > 1.984. These results
show a positive value and have a significance of 0.005 <0.05. Based on research

findings, there is a relationship between product quality and purchasing decisions.

This is indicated by the results of the t test, which are as follows 2.897 > 1.984. This
shows a positive value and has a significance of 0.005 <0.05. Based on the research

findings, there is a relationship between promotion and purchasing decisions,

which can be concluded from the results of the t test, namely 2.851 > 1.9844. These
results show a positive value and have a significance of 0.000 <0.05. Simultaneous
test results returned with a score of 95.878 > 3.09, namely a positive and significant
score of 0.000 <0.05. According to research findings, the attractiveness of
advertising, product quality, and promotion as a whole has an effect on purchasing
decisions..

Keywords: Advertising Attractiveness, Product Quality, Promotion, Purchase
Decision
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