DAFTAR PUSTAKA

Apriani, S., & Bahrun, K. (2021). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Kosmetik Maskara Maybelline. Jurnal Manajemen
Modal Insani Dan Bisnis (Jmmib), 2(1), 14-25.

Ariani, A. P., & Arifin, K. (2021). Pengaruh Citra Merek dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Roti di Arsila Bakery Tanjung. Jurnal
Administrasi Bisnis, 4(2), 750-761.

Daga, R. (2017). Citra, Kualitas Produk dan Kepuasan Pelanggan (H. Upu (ed.);
Cetakan Pe). Global Research and Consulting Institute.

Dewi, A. A. 1. S., & Indiani, N. L. P. (2022). Pengaruh Citra Merek, Kesadaran
Merek, Dan Pemasaran Digital Terhadap Keputusan Pembelian Amdk Aqua.
E-Jurnal Ekonomi Dan Bisnis Universitas Udayana, 11(01), 87-96.
https://doi.org/10.24843/eeb.2022.v11.i01.p08

Efnita, T. (2017). Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Suzuki Pada CV Gajah Mada Cabang
Padang. Jurnal llmiah Manajemen Universitas Putera Batam, 5(2), 114—122.

Eltonia, N., & Hayuningtias, K. A. (2021). Pengaruh Citra Merek , Persepsi Harga
dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Air Minum Dalam
Kemasan (AMDK) Merek Le Minerale 600ml di Kota Semarang ). Jurnal
Mirai Manajemen, 6(2), 250-256.

Firmansyah, A. (2018). Perilaku Konsumen (Perilaku konsumen). In D.
Novidiantoko (Ed.), Deepublish. Deepublish.

Firmansyah, A. (2019). Pemasaran Produk dan Merek (Q. Media (ed.); Pertama).
Qiara Media.

Hamid, M., Sufi, 1., & Konadi, W. (2019). Analisis Jalur Dan Aplikasi Spss Versi
25 Edisi Pertama (Pertama).

Hardani, Andriani, H., Ustiawaty, J., Utami, E. F., Isiqomah, R. R., Fardanii, A. R,
Sukmana, D. J., & Auliya, N. H. (2020). Metode Penelitian Kualitatif dan
Kuantitatif (H. Abadi (ed.); 1st ed.). Pustaka IImu.

Idris, N. (2021). Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Pada PT Semen Tonasa Kabupaten Pangkep. Jurnal Ekonomi Dan
Bisnis, 2(2), 225-233.

Indrasari, M. (2019). Pemasaran dan Kepuasan Pelanggan (Edisi pert). Utimo
Press.

Irwansyah, R., Listya, K., Setiorini, A., Hanika, I. M., Hasan, M., Utomo, K. P.,



Bairizki, A., Lestari, A. S., Rahayu, D. W. S., Butarbutar, M., Nupus, H.,
Hasbi, I., Elvera, & Triwardhani, D. (2021). Perilaku Konsumen. In U. Taufik
(Ed.), Widina (Edisi Pert). Widina Bhakti Persada Bandung.

Latief, F., Semmaila, B., & Arfah, A. (2022). The Influence of Brand Image and
Product Quality on Musical Instrument Purchase Decisions. Point of View
Research Management, 3(2), 121-133.

Martania, D. (2020). Pengaruh Citra Merek dan Kualitas Produk terhadap
Keputusan Pembelian Produk Pigeon Teens Skin Care Pada PT. Tiga Sepakat
Mandiri. Science of Management and Students Research Journal, 2(4), 233—
2309. https://doi.org/10.33087/sms.v2i4.93

Mauliyani, E., Zahra, S., & Tabrani, M. B. (2021). Pengaruh Citra Merck Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Bedak Marcks Di Apotek
Kimia Farma Ayip Usman Kota Serang. Jurnal Bina Bangsa Ekonomika,
14(1), 166-171.

Nasution, S. L., Limbong, C. H., & Nasution, D. A. R. (2020). Pengaruh Kualitas
Produk, Citra Merek, Kepercayaan, Kemudahan, Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Pada E-Commerce Shopee (Survei Pada Mahasiswa S1

Fakultas Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Labuhan Batu). Jurnal
Ecobisma, 7(1), 43-54.

Octavia, D., & Arifin, R. (2022). Pengaruh Brand Awareness, Brand Image,
Kualitas Produk, Harga dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Air
Minum dalam Kemasan (AMDK) Merek AQUA (Studi Kasus pada
Masyarakat di Kecamatan Pandaan Jawa Timur). Jurnal Riset Manajemen,
2(3), 10-28.

Pasaribu, V. L. (2022). Pengaruh Citra Merek dan Kualitas Produk terhadap
Keputusan Pembelian Sepeda Motor TVS. Business Management Journal,
18(1), 37-49. https://doi.org/10.30813/bmj.v18i1.2829

Purwanto, A. (2022). How The Role of Digital Marketing and Brand Image on Food
Product Purchase Decisions? An Empirical Study on Indonesian SMEs in the
Digital Era. Journal of Industrial Engineering & Management Research, 3(6),
1-8.

Radjab, E., & Jaman, A. (2017). Metodologi Penelitian Bisnis (Cetakan Pe).
Lembaga Perpustakaan dan Penerbitan Universitas Muhammadiyah
Makassar.

Rifai, A. (2021). Pengantar Metodologi Penelitian. In A. Rifai (Ed.), Suka Press
(Cetakan Pe). Suka Press.

Rizqillah, M., & Kurniawan, P. H. (2020). Pengaruh Promosi, Kualitas dan Citra
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Perlengkapan Bayi Snobby di
Kota Batam. Jurnal Ilimiah Core It, 1(2), 95-106.



Rustianah, Bintarti, S., Wicaksana, P. I. S., & Sari, R. (2022). the Effect of Product
Quality , Product Variation and Promotion Towards the Purchase Decision of
Viva. Sean Institute Economic Journal, 11(1), 448—453.

Savitri, C., Hurriyati, R., Wibowo, L. A., & Hendrayati, H. (2021). The role of
social media marketing and brand image on smartphone purchase intention.
International Journal of Data and Network Science, 6(1), 185-192.
https://doi.org/10.5267/J.1JDNS.2021.9.009

Sholihaat, D. I., & Oktini, D. R. (2019). Pengaruh Citra Merek dan Kepercayaan
Merek terhadap Keputusan Pembelian Produk Mie Instan Merek Samyang di
Kota Bandung (Survey Konsumen Mie Instan Merek Samyang di Kota
Bandung). Prosiding Manajemen; Vol 5, No 1, Prosiding Manajemen
(Februari, 2019); 634-639, 1(1), 633-639.
http://repository.unisba.ac.id:8080/xmlui/handle/123456789/25580

Veronika, J., & Hikmah. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi dan Citra
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Keripik Tempe di Kota Batam.
Journal Of Management, Accounting, Economic and Business, 01(02), 1-15.

Wadi, M. H., Fadhilah, M., & Hutami, L. T. H. (2021). Analisis Pengaruh Citra
Merek, Kepercayaan Merek dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Sepatu Specs (Studi Kasus Pada Konsumen Sepatu Specs Di Kota
Lombok Timur). Jurnal Manajemen Dan Sains, 6(1), 172-181.
https://doi.org/10.33087/jmas.v6il.223



