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ABSTRAK

Iklan Jamtangan.com “Aksi Jagoan” merupakan iklan yang menyampaikan
informasi mengenai produk jam tangan pria merek Seiko. lklan berusaha
membidik sasaran konsumen dengan konsep maskulinitas yang mengemas dan
menyajikan image keperkasaan seorang laki-laki. Lewat iklan tersebut timbul
keberpihakan terhadap suatu ideologi sistem sosial yang direpresentasikan melalui
dominasi kekuasaan laki-laki terhadap perempuan. Konsep dominasi dalam iklan
Jamtangan.com menjadikan laki-laki pada posisi ordinat dan perempuan di posisi
subordinat. Tujuan penelitian ini yaitu untuk menemukan mitos maskulinitas yang
tersembunyi dalam iklan Jamtangan.com. Metode penelitian yang digunakan yaitu
deskriptif kualitatif, Analisis yang digunakan yaitu semiotika Roland Barthes atau
dikenal sebagai peta tanda Barthes terkait signifier (penanda), signified (petanda),
denotative, connotative, dan mythologies-nya. Peneliti menggunakan teori
Kekerasan Simbolik Pierre Bourdieu. Hasil yang ditemukan dari penelitian ini
yaitu suatu representasi maskulinitas tradisional yang terdapat pada iklan
Jamtangan.com yang ditemukan melalui screenshot delapan adegan yang
dianggap menampilkan sisi kemaskulinan laki-laki, sehingga dapat disimpulkan
bentuk maskulinitas yang disajikan dalam iklan tersebut masih menggunakan
budaya tradisional yang terlihat dari sisi fisik dan sifat laki-laki seperti berkuasa,
kuat atau tangguh, pemberani dan percaya diri.

Kata kunci : Iklan Youtube; Kekerasan Simbolik Pierre Bourdieu; Representasi;
Semiotika Roland Barthes



ABSTRACT

Jamtangan.com advertisement "Aksi Jagoan" is an advertisement that conveys
information about Seiko brand men's watches. Advertising tries to target
consumers with the concept of masculinity that packs and presents an image of
the might of a man. Through these advertisements, there is a siding with an
ideology of a social system which is represented through the domination of men's
power over women. The concept of dominance in the Jamtangan.com
advertisement places men in the ordinate position and women in the subordinate
position. The purpose of this study is to find the myth of masculinity hidden in
Jamtangan.com advertisements. The research method used is descriptive
qualitative. The analysis used is Roland Barthes' semiotics or known as the
Barthes sign map related to the signifier, signified, denotative, connotative, and
mythologies. The researcher uses Pierre Bourdieu's theory of Symbolic Violence.
The results found from this study are a representation of traditional masculinity
found in the Jamtangan.com advertisement which is found through screenshots of
eight scenes that are considered to show the masculinity of men, so it can be
concluded that the form of masculinity presented in the advertisement still uses
traditional culture as seen from the the physical side and traits of men such as
powerful, strong or tough, brave and confident.

Keywords: Youtube Ads,; Pierre Bourdieu's Symbolic Violence, Representation;
Semiotics Roland Barthes
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