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ABSTRAK

Pergantian Logo Halal Indonesia memang sempat menjadi polemik publik beberapa
bulan terakhir ini. Sebagian besar media berita Indonesia memberitakan polemik
ini sampai saat ini. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui framing
ideologi pemberitaan dan konstruksi yang dimuat di tv one dan kompas tv mengenai
pergantian Logo Halal. Penelitian yang dilakukan beberapa bulan terakhir yang
marak di berbagai media yang membahas penggantian Logo Halal ini begitu
menarik untuk dibahas dan memberikan persepsi yang berbeda baik itu di kalangan
media maupun masyarakat. Metode penelitian yang digunakan adalah metode
kualitatif dengan menggunakan teori Robert N Entmant. Dalam konteks ilmu
komunikasi, yang menggambarkan proses pemilihan dan pengambilan aspek dalam
sebuah berita, analisis framing dapat mewakili sebuah tradisi yang mengedepankan
pendekatan atau perspektif multidisiplin untuk menganalisis fenomena atau
aktivitas sosial.

Kata kunci: Logo Halal, framing, media



ABSTRACT

The alternation of Indonesia’s Halal Logo has become a public polemic in the last
few months ago. Most of the Indonesia’s news media reported this polemic at that
time. The purpose of this study was to find out the framing of the news ideology
and news construction of halal logo news on tv one and kompas tv. The research
carried out over the last few months which was rife in the media for various media
to change the halal logo was so interesting to discuss and give different perceptions
among the public. The research method used is a qualitative method using the
theory of Robert N Entmant. In the context of communication science, in describing
the process of selecting and capturing aspects in a news story, framing analysis or
framing can represent a tradition that puts forward a multi-disciplinary approach or
perspective to analyze social phenomena or activities.

Keywords: Halal Logo, framing, media
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