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ABSTRAK

Dalam segi dunia perbisnisan perusahaan berlomba-lomba dalam membuat
inovasi-inovasi untuk memasarkan produk mereka agar supaya dapat dikenal
banyak orang yang bertujuan untuk memenuhi kebutuhan konsumen dan bisa
bersaing dengan perusahaan lainnya dengan begitu perusahaan akan dapat terus
berkembang dan tetap bertahan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui pengaruh parsial variabel Brand Image, kualitas produk, promosi
keputusan pembelian pada produk Hydro Coco dan secara simultan citra merek
dan pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada produk Hydro
Coco, kualitas produk dan promosi pada keputusan pembelian pada produk Hydro
Coco jenis penelitian kuantitatif. Teknik Sampel menggunakan purposive
sampling dengan rumus lemeshow dengan sampel 100 responden, metode analisis
regresi linier berganda, menggunakan pengukuran skala likert. Hasil uji t (parsial
test) menyatakan bahwa Brand Image memiliki pengaruh signifikan dan positif
terhadap keputusan pembelian pada produk Hydro Coco, Kualitas Produk
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada
produk Hydro Coco, Promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian pada produk Hydro Coco, hasil dari uji simultan (F)
menyatakan bahwa Brand Image dan Kualitas Produk memiliki hal pengaruh
positif dan signifikan positif terhadap keputusan pembelian pada produk Hydro
Coco, Kualitas produk dan Promosi secara simultan memiliki pengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk Hydro Coco, alat
manajemen data menggunakan SPSS 22.

Kata kunci: Brand Image; Keputusan Pembelian; Kualitas Produk; Promosi.



ABSTRACT

In terms of the world of business, companies are competing in making innovations
to market their products so that more people can be known to aim to meet the
needs of consumers and be able to compete with other companies so that the
company will continue to grow and survive. The purpose of this study was to
determine the partial effect of brand image variables, product quality, promotion
of purchasing decisions on Hydro Coco products and simultaneously brand image
and product quality influence on purchasing decisions on Hydro Coco products,
product quality and promotion on purchasing decisions on Hydro products Coco
type of quantitative research.

Sample Technique using purposive sampling with a lemeshow formula with a
sample of 100 respondents, multiple linear regression analysis methods, using a
Likert scale measurement The results of the t test (partial test) stated that Brand
Image had a significant and positive effect on purchasing decisions on Hydro
Coco products, Quality The product has a positive and significant effect on
purchasing decisions on hydro coco products, Promotion has a positive and
significant effect on purchasing decisions on Hydro Coco products, the results of
the simultaneous test (F) state that Brand Image and Product Quality have
positive and significant positive influence on purchasing decisions on Hydro Coco
products, Product Quality and Promotion simultaneously have positive and
significant influence on purchasing decisions on Hydro Coco products, data
management tools using SPSS 22.

Keywords: Brand Image; Product Quality; Promotion; Purchase Decisin.
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