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ABSTRACT

The development of housing is currently growing rapidly, causing the construction
of houses to create something different every time the development will be carried
out. Housing is the most valuable asset for consumers in having a home to live in,
gather with family and rest. Housing is also used as an investment, PT Alam Jaya
Sentosa is one of the developers who built the Golden City Residence Housing in
Bengkong Laut Batam since 2009. The construction built is houses, shop houses
and office buildings. The purpose of this study was to determine whether the quality
of products and locations affected the interest in buying a house in the Golden City
Residence Housing. This research uses quantitative research methods with
descriptive research designs. Data was collected by distributing research
questionnaires. Samples taken by 130 respondents used a sample slovin. Data
analysis was performed using SPSS version 25, Quality Test, validity test,
reliability test, classic assumption test consisting of normality test, multicollinearity
test, and heteroscedasticity test. Test the effect using multiple linear regression and
coefficient of determination. Hypothesis testing uses the T test and the F test. The
statistical tests performed produce variables of product quality, location, and
interest in buying a valid, reliable, and normally distributed house so that the effect
of product quality and location on interest in buying a house in Golden City
Residence.

Keyword : Quality Product; Location,; Purchasing Intention.
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ABSTRAK

Perkembangan perumahan saat ini sedang berkembang pesat, menyebabkan
pembangunan rumah menciptakan sesuatu yang berbeda setiap pengembangan
yang akan dilakukan. Perumahan menjadi aset yang paling berharga bagi konsumen
dalam memiliki rumah untuk tempat tinggal, berkumpul dengan keluarga dan
beristirahat. Perumahan juga digunakan sebagai investasi, PT Alam Jaya Sentosa
salah satu developer yang membangun Perumahan Golden City Residence di
Bengkong Laut Batam sejak tahun 2009. Pembangunan yang dibangun adalah
rumah, ruko dan gedung perkantoran. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui apakah kualitas produk dan lokasi mempengaruhi minat beli rumah di
Perumahan Golden City Residence. Penelitian ini menggunakan metode penelitian
kuantitatif dengan desain penelitian deskriptif. Data dikumpulkan dengan
menyebarkan kuesioner penelitian. Sampel yang diambil oleh 130 responden
menggunakan teknik sample slovin. Analisis data dilakukan dengan menggunakan
SPSS versi 25, uji kualitas, uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik yang
terdiri dari uji normalitas, uji multikolinieritas, dan uji heteroskedastisitas. Menguji
efek menggunakan regresi linier berganda dan koefisien determinasi. Pengujian
hipotesis menggunakan uji T dan uji F. Uji statistik yang dilakukan menghasilkan
variabel kualitas produk, lokasi, dan minat membeli rumah yang valid, dapat
diandalkan, dan data berdistribusi normal sehingga mengetahui pengaruh kualitas
produk dan lokasi terhadap minat membeli rumah di Perumahan Golden City
Residence.

Kata Kunci : kualitas produk; lokasi; minat beli.
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