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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Fasilitas, Lokasi dan
Promosi terhadap Keputusan Pembelian Rumah di PT Jiarmah Global. Penelitian
ini dilakukan di PT Jiarmah Global yang merupakan pengembang di Kota Batam
dan penelitian ini adalah penelitian deskriptif kuantitatif dengan menggunakan
129 sampel yang diambil dari konsumen sekitar tahun 2019. Instrumen yang
digunakan untuk mengumpulkan data adalah kuesioner. Data yang dikumpulkan
diuji menggunakan analisis regresi berganda dengan aplikasi SPSS 20 untuk
mendapatkan hasil yang signifikan. Hasil pengujian membuktikan bahwa Fasilitas
memiliki pengaruh signifikan dan positif terhadap Keputusan Pembelian pada
tingkat signifikansi 0,000 <0,05, Lokasi memiliki pengaruh signifikan dan positif
terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai signifikansi 0,000 <0,05, Promosi
memiliki pengaruh signifikan dan positif berpengaruh pada Pembelian. Keputusan
pada nilai signifikansi 0,004 <0,05 dan Fasilitas, Lokasi, dan Promosi memiliki
pengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai
signifikansi 0,000 <0,05.

Kata kunci: Fasilitas, Lokasi, Promosi, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The aim of this study was to determine the effect Facilities, Location and
Promotion of Home Purchasing Decisions at PT Jiarmah Global. This research
was conducted at PT Jiarmah Global which is a developer in Batam City and this
research is a quantitative descriptive study using 129 samples taken from
consumers around 2019. The instrument used to collect data was a questionnaire.
The data collected was tested using multiple regression analysis with SPSS 20
application to obtain significant results. The test results prove that the Facility
has a significant and positive effect on Purchasing Decisions at a significance
level of 0,000 <0.05, Location has a significant and positive effect on Purchasing
Decisions with a significance value of 0,000 <0.05, Promotions have a significant
and positive effect on Purchases. Decisions at a significance value of 0.004 <0.05
and Facilities, Locations and Promotions have a significant positive influence on
purchasing decisions with a significance value of 0,000 <0.05.

Keywords : Facility, Location, Promotion, Purchase Decision
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