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ABSTRAK

Setiap perubahan hari ini, citra produk sangat penting dalam membuatnya mudah
bagi konsumen untuk memilih produk yang banyak perusahaan terus bersaing
dalam persaingan untuk mendapatkan banyak konsumen. Riset operasi itu
dilampirkan untuk mengamati efek ini dari Kualitas Produk (X1) dan Brand Image
(X2) pada Purchase Intention (Y) di PT Top Baker Indonesia. Penelitian ini adalah
kuantitatif dan statistik yang diterbitkan melampaui kuesioner. Populasi adalah 196
pelanggan di PT Top Baker Indonesia. Sampel adalah 132 responden yang
dipengaruhi oleh metode perlakuan purposive sampling yang digunakan untuk
menentukan kriteria dan komutisasi kolonisasi ini menjadi logam yang tidak
terkontaminasi. analisis statistik menggunakan regresi linier berganda. The
texaminatio nobtainment thisomeome, variabel ini Quality Produk (X1) dan Brand
Image (X2) memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian (Y), variabel Kualitas Produk (X1) secara parsial memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) , dan citra merek (X2)
secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y). bersama-sama Kualitas Produk (X1) dan Citra Merek (X2) memiliki
perambahan positif yang signifikan pada keputusan pembelian (Y) di PT Top Baker
Indonesia.

Kata kunci: merek, kualitas produk, keputusan pembelian.



ABSTRACT

Every change today, the image of the product is very important in making it easy
for consumers to choose products that many companies continue to compete in
competition to get many consumers.That operations research was attached to
observation this effect of Product Quality (X;) and Brand Image (X3) on Purchase
Intention (Y) at PT Top Baker Indonesia. This research is quantitative and statistic
published goes beyond questionnaires. The population were 196 customer at PT
Top Baker Indonesia. Samplewere 132 respondents thisaffected by mistreatment
purposive sampling method thisused fordecisivethat criteria and commutethis
colonisation to metal  uncontrived. statistic ~ analisis ~ misused
multiple linear regression. The texaminatio nobtainment thisincome, this
variableProduct Quality (X1) and Brand Image (X2) had a positive and significant
influence on Purchasing Decisions (Y), the Product Quality variable (X1) partially
had a positive and significant influence on purchasing decisions (Y), and Brand
image (X2) partially has a positive and significant influence on purchasing
decisions (Y). together Product Quality (XI) and Brand Image (X2) have a
significant positive encroachment on purchasing decisions (Y) at PT Top Baker
Indonesia.

Keywords: Brand; Product quality; Purchase Intention.
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