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ABSTRAK

Dalam periode meningkatnya persaingan, terutama dalam penjualan komoditas
dan jasa, perusahaan perlu lebih memperhatikan promosi dan kualitas komoditas
yang dipasarkan sebagai respons terhadap persaingan. Untuk meningkatkan
penjualan, PT Barelang Gypsum Perkasa perlu melakukan promosi dan kualitas
produk yang baik. Oleh karena itu dalam penelitian ini berusaha menganalisis
pengaruh promosi dan kualitas produk terhadap tingkat penjualan di PT Barelang
Gypsum Perkasa. Penelitian ini menggunakan aplikasi SPSS 25 dengan metode
penelitian deskriptif kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah 106
konsumen dan sampel 106 konsumen dengan sampling jenuh (sensus). Data
penelitian yang digunakan adalah data primer yang diperoleh dengan hasil
kuesioner dan pengujian berdasarkan metode analisis regresi berganda. Hasil Uji
T untuk variabel Promosi adalah 0,000 dan variabel kualitas produk adalah 0,036
sehingga dapat disimpulkan bahwa promosi dan kualitas produk berpengaruh
signifikan terhadap tingkat penjualan secara parsial. Sedangkan hasil Uji F lebih
kecil dari 0,05 yaitu 0,000 sehingga dapat disimpulkan bahwa promosi simultan
dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap tingkat penjualan.

Kata kunci: Kualitas Produk; Promosi; Tingkat Penjualan.



ABSTRACT

In period of increased competition, especially in commodity and service sales, the
company needs to pay more attention to the promotion and quality of the
commodities marketed in response to competition. In order to increase sales it is
necessary for PT Barelang Gypsum Perkasa to establish promotions and good
product quality. Therefore in this study trying to analyze the effect of promotion
and product quality on sales level at PT Barelang Gypsum Perkasa. This study
uses SPSS 25 application with quantitative descriptive research methods. The
population in this study were 106 consumers and the sample 106 consumers with
saturation (Census) Sampling. The research data used are primary data obtained
by questionnaire results and testing based on multiple regression analysis
methods. The results of T Test for the Promotion variable are 0,000 and the
product quality variable is 0,036 so it can be concluded that promotion and
product quality have a significant effect on the level of sales partially. While the
results of F Test are smaller than 0,05 which is 0,000 so it can be concluded that
simultaneous promotion and product quality significantly influence the level of
sales.

Keywords: Product quality; Promotion; Sales Level.
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