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ABSTRAK

Diadora merupakan salah satu produsen perlengkapan atletik. Penelitian ini
bertujuan untuk mengidentifikasi untuk meningkatkan harga, promosi dan kualitas
produk terhadap keputusan pembelian pada sepatu basket merek Diadora. Metode
penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini
sebanyak 150 responden dan sampel sebanyak 109 responden. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu non probability
sampling dari rumus Slovin untuk 109 responden. Hasil penelitian ini menyatakan
bahwa Harga tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian berdasarkan hasil dengan t hitung <t tabel (-0,577 < 1,982) dan nilai
signifikan 0,565 < 0,05. Promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, berdasarkan hasil t dengan nilai t hitung > t tabel
(2,191 > 1,982) dan nilai signifikan 0,031 < 0,05. Kualitas produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian berdasarkan hasil dengan t
hitung > t tabel (5,491 > 1,982) dan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Harga, promosi
dan kualitas produk secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian, berdasarkan hasil pengujian nilai f hitung 67.990 > 3,08 (F
tabel) dan nilai signifikasi 0,000 < 0,05. Dapat diambil kesimpulan bahwa harga,
promosi dan kualitas produk secara simultan berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian.

Kata Kunci: Harga, Promosi, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

Diadora is a manufacturer of athletic equipment. This study aims to identify to
increase prices, promotions and product quality on purchasing decisions on
Diadora brand basketball shoes in Batam City. This research method uses
quantitative descriptive. The population in this study were 150 respondents and
the sample was 109 respondents. The sampling technique used in this study is non
probability sampling from the Slovin formula for 109 respondents. The results of
this study stated that. Price has no positive and significant effect on purchasing
decisions based on results with t count <t table (-0.577 <1.982) and a significant
value of 0.565 <0.05. the Promotion has a positive and significant influence on
purchasing decisions, based on the results of t with t count> t table (2.191>
1.982) and a significant value of 0.031 <0.05 Product quality has a positive and
significant influence on purchasing decisions based on results with t count> t
table (5.491> 1.982) and a significant value of 0.000 <0.05. Price, promotion and
product quality simultaneously have a positive and significant effect on
purchasing decisions, based on the results of testing the calculated F value
67.990> 3.08 (F table) and the significance value 0.000 <0.05. It can be
concluded that price, promotion and product quality simultaneously have a
positive effect on purchasing decisions.

Keywords: Price, Promotion, Product Quality, Purchase Decision.
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