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ABSTRAK

Lokasi dan promosi dianggap sebagai hal yang sangat penting bagi Meta Property.
Keduanya dianggap mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Meta
Property memungkinkan semua kalangan menjadi Agen properti handal, sehingga
membuka kemungkinan penjualan yang lebih tinggi terhadap produk properti
yang dipasarkan. Meta Property adalah perusahaan agensi properti wadah dan
fasilitas bagi seluruh agen properti di Indonesia pada umumnya. Saat ini Meta
Property telah hadir menjawab kebutuhan agen properti di Medan, Batam dan
sekitarnya. Penelitian ini menggunakan data yang diperoleh dari hasil penyebaran
kuesioner kepada 139 konsumen Meta Property. Sumber data yang dipakai
merupakan sumber data primer dengan metode pengambilan sampel yang
digunakan adalah metode sampling jenuh. Penelitian ini adalah penelitian
kuantitatif dengan model analisis regresi linier berganda. Penelitian ini
menggunakan metode analisis data statistik SPSS versi 25 untuk mendapatkan
hasil yang signifikan. Hasil pengujian regresi berganda menunjukkan bahwa
variabel lokasi dan promosi berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian
dengan berdasarkan hasil persamaan regresi dan dengan nilai R square.
Berdasarkan data statistik , indikator-indikator pada penelitian ini bersifat valid
dan variabelnya bersifat reliabel. Pengujian hipotesis menggunakan uji t
menunjukkan bahwa variabel lokasi dan promosi terbukti secara signifikan
mempengaruhi variabel keputusan pembelian. Kemudian melalui uji F dapat
diketahui bahwa variabel lokasi dan promosi secara simultan mempunyai
pengaruh terhadap variabel keputusan pembelian dengan hasil nilai F hitung lebih
besar dari F tabel.

Kata kunci: Lokasi, Promosi, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Location and promotion are considered as very important things for Meta
Property. Both are considered to influence consumer purchasing decisions. Meta
Property allows all people to become reliable property agents, thus opening up
the possibility of higher sales of property products being marketed. Meta Property
is a container property and agency agency company for all property agents in
Indonesia in general. Currently Meta Property has been present to answer the
needs of property agents in Medan, Batam and surrounding areas. This study uses
data obtained from the results of distributing questionnaires to 139 Meta Property
consumers. The data source used is the primary data source with the sampling
method used is the saturated sampling method. This research is a quantitative
study with multiple linear regression analysis models. This study uses the SPSS
version 25 statistical data analysis method to obtain significant results. The
results of multiple regression tests indicate that location and promotion variables
have a positive effect on purchasing decisions based on the results of the
regression equation and with the R square value. Based on statistical data, the
indicators in this study are valid and the variables are reliable. Hypothesis testing
using t test shows that location and promotion variables are proven to
significantly influence the purchase decision variable. Then through the F test it
can be seen that the location and promotion variables simultaneously have an
influence on the purchase decision variable with the calculated F value greater
than the F table.

Keywords: Location, Promotion, Purchasing Decisions
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