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ABSTRAK

Tujuan dilakukannya penelitian ini untuk mengetahui pengaruh dari Citra Merek
dan Harga terhadap Keputusan Pembelian pada konsumen Shopee di Kota Batam
baik secara parsial dan simultan. Metode pengambilan sampel dalam penelitian ini
yaitu menggunakan metode kuantitatif yang bersifat deskriftif. Pengambilan
sampel dengan metode probability sampling dengan jenis simple random sampling.
Teknik pengumpulan data menggunakan instrument kuesioner sebanyak 100
responden. Teknik analisis data menggunakan regresi linear berganda. Pengujian
dalam Penelitian ini menggunakan SPSS 25. Uji hipotesis dalam penelitian ini
menggunakan uji t dan uji f. Hasil koefisien determinan (R?) yang diperoleh dari
variabel citra merek dan harga terhadap keputusan pembelian sebesar 0,792
(79,2%). Hasil regresi linier berganda menunjukkan bahwa citra merek
berpengaruh sebesar 0,377 (37,7%) terhadap keputusan pembelian dan harga
berpengaruh sebesar 0,409 (40,9%) terhadap keputusan pembelian. Dapat
disimpulkan bahwa dari uji t dan uji f citra merek dan harga berpengaruh signifikan
secara parsial terhadap keputusan pembelian serta citra merek dan harga bersama-
sama berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian
terhadap Shopee.

Kata Kunci: Citra MereK, Harga dan Keputusan Pembelian



ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effect of Brand Image and Price on
Purchase Decisions on Shopee consumers in Batam City, both partially and
simultaneously. The sampling method in this research is using descriptive
quantitative methods. Sampling with probability sampling method with the type of
simple random sampling. Data collection techniques using a questionnaire
instrument as many as 100 respondents. The data analysis technique used multiple
linear regression. Tests in this study using SPSS 25. Hypothesis testing in this study
using t test and f test. The result of the determinant coefficient (R2) obtained from
the brand image and price variables on purchasing decisions is 0.792 (79.2%). The
results of multiple linear regression indicate that brand image has an effect of 0.377
(37.7%) on purchasing decisions and price has an effect of 0.409 (40.9%) on
purchasing decisions. It can be concluded that from the t-test and f-test, brand
image and price have a partially significant effect on purchasing decisions and
brand image and price together have a significant simultaneous effect on
purchasing decisions on Shopee.

Keywords: Brand Image, Price and Purchase Decision
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