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ABSTRAK

Komunikasi pemasaran digital adalah perpaduan pengertian terhadap pemasaran
digital pada komunikasi pemasaran dengan pemasaran digital, yakni suatu wadah
ataupun tahapan di mana para pembisnis, memberi berita, membujuk, serta
mempengaruhi pengguna tentang jasa serta produk yang dipasarkan dengan
memanfaatkan sosial media serta internet. Adapun tujuan dari penelitian ini yaitu
untuk mengetahui dan menganalisis strategi komunikasi pemasaran produk laptop
dalam menarik minat pembeli melalui sosial media facebook DICKYcom. Jenis
penelitian yang digunakan di penelitian ini memakai jenis penelitian kualitatif
deskriptif. Hasil penelitian menunjukan dengan penggunaan strategi komunikasi
pemasaran yaitu bauran pemasaran; produk, harga, tempat dan promosi mampu
menarik minat pembeli. Kesimpulan menunjukan bahwa strategi yang digunakan
adalah promosi penjualan dengan membuat iklan dan menampilkan berbagai
produk-produk laptop gaming dengan spek khusus dengan memanfaatkan media
online facebook dan ditemukan bahwa faktor komunikasi visual dan rekomendasi
juga sangat berperan dalam meningkatkan brand akun facebook Dicky.com.

Kata kunci : Komunikasi Pemasaran, Facebook, Minat Pembeli, Pemasaran Digital



ABSTRACT

Digital marketing communication is a combination of understanding of digital
marketing in marketing communications with digital marketing, which is a place
or stage where business people provide information, persuade, and influence
customers about services and products marketed by utilizing social media and the
internet. The purpose of this research is to find out and analyze the marketing
communication strategy of laptop products in attracting buyers through social
media facebook DICKYcom. The type of research used in this research is
descriptive qualitative research. The results showed that the use of marketing
communication strategies, namely the marketing mix, product, price, place and
promotion are able to attract buyers. The conclusion shows that the strategy used
is sales promotion by creating advertisements and displaying various gaming
laptop products with special specifications by utilizing the online media Facebook
and it is found that visual communication factors and recommendations also play
a very important role in increasing the Dicky.com facebook account brand.

Keywords: Marketing Communication, Facebook, Buyer Interest, Digital
Marketing
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