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ABSTRAK

Pada era perkembangan saat ini, penggunaan teknologi bukan lagi hal asing bagi
manusia terutama kaum milenial dalam kesehariannya mencari informasi dan
memenuhi kebutuhannya terutama dalam perawatan kulit atau skincare yang
menjadi lebih banyak dan berkembang. Adanya kebutuhan yang semakin
berkembang tersebut menjadikan kaum milenial cenderung lebih konsumtif dan
selektif dalam memilih produk yang diperlukan. Citra dari sebuah merek menjadi
cerminan dari pemilihan produk skincare. Merek yang dipercaya ini bersumber dari
informasi yang diberikan seorang beauty influencer yag membagikan video ulasan
produk di media sosial. Penelitian ini menguji masalah gaya hidup konsumtif,
brand image dan Beauty Influencer terhadap minat beli kaum milenial Kota Batam.
Teknik yang digunakan pada penelitian ini adalah sampel jenuh dengan 107
responden kaum milenial usia 17-34 Tahun yang sedang atau pernah menggunakan
produk skincare Scarlett Whitening dan pernah menonton video beauty influencer.
Alat ukur yang digunakan adalah skala likert dengan rentang 5 poin. Metiode
analisis data dilakukan menggunakan analisis linear berganda. Uji kualitas data
menggunakan uji validitas dan reabilitas. Uji asumsi klasik menggunakan uji
normalitas, uji multikolinearitas dan uji heterokedasititas serta uji pengaruh
menggunakan analisis linear bergada dan analisis koefisien determinasi (R?), dan
uji hipotesis menggunakan uji t dan uji f dengan bantuan software SPSS 25.
Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa gaya hidup konsumtif, brand
image dan beauty influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
dari t hitung > t tabel dan nila1 signifikan < 0,05 serta gaya hidup konsumtif, brand
image dan beauty influencer bersama-sama memiliki pengaruh positif signifikan
terhadap minat beli dari f hitung > f tabel dan nilai signifikan < 0.05.

Kata Kunci: gaya hidup konsumtif, brand image dan beauty influencer, minat
beli



ABSTRACT

In the current era of development, the use of technology is no longer foreign to
humans, especially millennials in their daily life seeking information and meeting
their needs, especially in skin care or skincare which is becoming more and more
developed. This growing need makes millennials tend to be more consumptive and
selective in choosing the products they need. The image of a brand is a reflection
of the selection of skincare products. This trusted brand comes from information
provided by a beauty influencer who shares product review videos on social media.
This study examines the problems of consumptive lifestyle, brand image and
Beauty Influencers on the purchase intention of millennials in Batam City. The
technique used in this study is a saturated sample with 107 millennial respondents
aged 17-34 years who are or have used Scarlett Whitening skincare products and
have watched beauty influencer videos. The measuring instrument used is a Likert
scale with a range of 5 points. The data analysis method was carried out using
multiple linear analysis. Test the quality of the data using validity and reliability
tests. Classical assumption test using normality test, multicollinearity test and
heteroscedasticity test and influence test using mixed linear analysis and coefficient
of determination analysis (R2), and hypothesis testing using t test and f test with the
help of SPSS 25 software. consumptive lifestyle, brand image and beauty influencer
have a positive and significant effect on purchase intention from t count > t table
and significant value < 0.05 and consumptive lifestyle, brand image and beauty
influencer together have a significant positive effect on purchase intention from f
count > f table and significant value < 0.05.

Key word : consumptive lifestyle, brand image and beauty influencer, interest
buying
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