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ABSTRAK

Pada masa globalisasi yang berjalan pesat saat ini tentu didukung oleh kedatangan
teknologi yang kian maju dan berinovasi. Perkembangan teknologi yang maju
menciptakan keadaan yang komersial dan praktis tentu mampu mendorong era
perekonomian yang digital dan meningkatkan tingkat pembelanjaan masyarakat.
Salah satu lapangan pembelanjaan yang berkembang dan memasuki ruang lingkup
masyarakat adalah £ Commerce. Dalam kegiatan £ Commerce tentu minat beli
menunjukan tampak konsumen akan berkunjungan kembali pada market semulanya
atau beralih ke market lainnya. Salah satu £ Commerce yang terkenal adalah
Shopee. Pada penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh atribut produk, promosi
dan harga terhadap minat beli pada E Commerce Shopee. Penelitian ini merupakan
jenis penelitian kuantitatif dengan menngunakan teknik Non probability. Sampel
yang diambil adalah konsumen yang pernah melakukan transaksi pada £ Commerce
Shopee sebanyak 297 responden. Pada penelitian ini kuesioner disebarkan dalam
bentuk Google Form dan diolah kembali dengan program SPSS versi 25. Hasil
Pengolahan data menyatakan bahwa minat beli konsumen dipengaruhi oleh
variabel atribut produk, harga dan promosi pada E Commerce Shopee. Dengan nilai
thiung Masing-masing 1.928, 4.156, dan 8.819. sedangkan ttabel adalah 1.650 yang
berarti thiung > twbel. Variabel Atribut Produk, Harga dan Promosi secara bersamaan
memberikan dampak terhadap Minat Beli. Nilai Friung 297.144 sedangkan Nilai
Fiabe1 3.03 yang berarti Fniwng > Fravel serta nilai signifikansi 0.000 < 0.05.

Kata kunci : Atribut Produk, Promosi, Harga, dan Minat Beli



ABSTRACT

In the current era of rapid globalization, it is certainly supported by the arrival of
increasingly advanced and innovating technology. The development of advanced
technology that creates commercial and practical conditions is certainly able to
encourage the digital economy era and increase the level of public spending. One
of the shopping fields that is developing and entering the scope of society is E-
Commerce. In e-commerce activities, of course, buying interest shows that
consumers will return to their original market or switch to other markets. One of
the famous e-commerce is Shopee. This study aims to determine the effect of product
attributes, promotions and prices on buying interest at E Commerce Shopee. This
research is a type of quantitative research using non-probability techniques. The
sample taken is consumers who have made transactions at E Commerce Shopee as
many as 297 respondents. In this study, the questionnaire was distributed in the
form of a Google Form and reprocessed with the SPSS version 25 program. The
results of data processing stated that consumer buying interest was influenced by
product attribute variables, prices and promotions at E Commerce Shopee. With
tcount values of 1,928, 4.156, and 8,819, respectively. while ttable is 1,650 which
means tcount > ttable. Product Attributes, Price and Promotion variables
simultaneously have an impact on Buying Interest. The Fcount value is 297,144
while the Ftable value is 3.03 which means Fcount > Ftable and the significance
value is 0.000 < 0.05.

Keywords: Product Attributes, Promotion, Price, and Buying Interest
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