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ABSTRAK

Dalam penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pada
pengaruh celebrity endorser dan iklan terhadap minat beli konsumen e-commerce
Lazada pada masyarakat kota Batam. Dalam penelitian ini punya metode analisis
menggunakan analisis kuantitatif dan peralatan analisis untuk mendapatkan data
dengan melalui penyebaran kuesioner. Dalam penelitian ini menganalisis jumlah
sampel sebesar 100 responden untuk menjawab setiap pernyataan kuesioner yang
telah disebarkan untuk mendapatkan data. Pada data yang telah dapat dari
penyebaran kuesioner dianalisiskan dengan bantuan alat yaitu SPSS (Statistical
Package for the Social Sciences) versi 25 untuk analisis regresi linear berganda
dan uji hipotesis dengan bertujuan menemukan pengaruh celebrity endorser dan
iklan terhadap minat beli konsumen e-commerce Lazada pada masyarakat kota
Batam. Hasil uji t menunjukan bahwa variabel celebrity endorser 3.107>1.98472
dengan sig 0.002<0.05 membuktikan bahwa celebrity endorser berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli, iklan 3.235>1.98472 dengan sig
0.002<0.05 membuktikan bahwa iklan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli. Sedangkan hasil uji F menunjukkan nilai fhitung sebesar
24,834>3,09 dengan sig 0.000<0.05 membuktikan bahwa variabel (X1) celebrity
endorser dan variabel (X2) iklan secara simultan berpengaruh positif dan
signifikan terhadap variabel (Y) minat beli.

Kata Kunci : Celebrity Endorser, lklan, Minat Beli



ABSTRACT

This study aims to determine and analyze the influence of celebrity endorsers
and advertisements on the buying interest of Lazada e-commerce consumers in
the Batam city community. In this study, there is an analytical method using
quantitative analysis and analytical tools to obtain data by distributing
questionnaires. In this study, a sample size of 100 respondents was analyzed to
answer each questionnaire statement that had been distributed to obtain data. The
data that has been obtained from distributing questionnaires is analyzed with the
help of a tool, namely SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) version
25 for multiple linear regression analysis and hypothesis testing with the aim of
finding the effect of celebrity endorsers and advertisements on Lazada e-
commerce consumer buying interest in the community. Batam city. The results of
the t-test show that the celebrity endorser variable is 3.107>1.98472 with sig
0.002<0.05 proving that celebrity endorser has a positive and significant effect on
buying interest, advertising 3.235>1.98472 with sig 0.002<0.05 proves that
advertising has a positive and significant effect on buying interest. While the
results of the F test show the fcount value of 24.834> 3.09 with sig 0.000 <0.05
proving that the variable (X1) celebrity endorser and variable (X2) advertising
simultaneously have a positive and significant effect on the variable (Y) buying
interest.

Keywords: Celebrity Endorsers, Advertisements, Buying Interest
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