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Abstrak

Dalam era sekarang ini banyak pelaku bisnis dengan komoditas produk yang
serupa. Produk yang mampu memberikan kepuasan tertinggi pasti akan
mendapatkan tempat di hati konsumen dan dapat bertahan di pasaran. Tujuan dari
penelitian ini supaya dapat menemukan pengaruh harga, promosi, dan kualitas
produk terhadap keputusan pembelian Sari Roti pada Indomaret Griya Piayu di
Kota Batam. Teknik sampel yang dipakai ialah simple random sampling dimana
menggunakan penyebaran kusioner ke 206 responden yaitu pengunjung yang
berbelanja ke Indomaret Griya Piayu. Analisis yang digunakan analisis regresi
linier berganda dengan SPSS 25. Hasil peneliti menunjukkan bahwa hasil tingkat
signifikan pengaruh harga sebesar 0,001 < 0,05, pengaruh promosi menghasilkan
tingkat signifikan 0,01 < 0,05, dan kualitas produk tingkat signifikannya 0,000 <
0,05 yang berarti nilai signifikan ketiga variabel berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan berpengaruh simultan pengaruh
harga, promosi, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan
pada tabel diatas nilai Fhitung adalah 39,091. Sedangkan pada Ftabel diperoleh
dari df 1 (k-1) atau 3-1 = 2 dan df 2 (n-k) atau 206-2 = 204 dan menghasilkan
nilai Ftabel sebesar 3,04. Nilai tersebut menjelaskan bahwa nilai Fhitung > Ftabel
sebesar 39,091 > 3,04 sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel harga, promosi
dan kualitas produk jika diuji secara bersama-sama atau simultan berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Harga, Promosi, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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Abstrak

In today's era, there are many business people with similar product commodities.
Products that are able to provide the highest satisfaction will definitely get a
place in the hearts of consumers and can survive in the market. The purpose of
this study was to find the effect of price, promotion, and product quality on the
purchasing decision of Sari Roti at Indomaret Griya Piayu in Batam City. The
sample technique used is simple random sampling which uses questionnaires to
206 respondents, namely visitors who shop at Indomaret Griya Piayu. The
analysis used multiple linear regression analysis with SPSS 25. The results
showed that the results of the significant level of price effect were 0.001 < 0.05,
the effect of promotion resulted in a significant level of 0.01 < 0.05, and the
product quality level of significance was 0.000 < 0.05. which means the
significant value of the three variables has a positive and significant effect on
purchasing decisions. And the simultaneous effect of price, promotion, and
product quality on purchasing decisions. Based on the table above, the value of
Fcount is 39,091. While the Ftable is obtained from df 1 (k-1) or 3-1 = 2 and df 2
(n-k) or 206-2 = 204 and produces a Ftable value of 3.04. This value explains
that the value of Fcount > Ftable is 39,091 > 3,04 so it can be concluded that the
variables of price, promotion and product quality if tested together or
simultaneously have a positive effect on purchasing decisions.

Keywords: Price, Promotion, Product Quality, Purchase Decisio
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